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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Pesquisa Mensal de Comeércio
Objetivo

Produzir indicadores que permitam acompanhar a evolu¢ao conjuntural do comércio
varejista e do comércio varejista ampliado, divulgados na forma de série mensal de
indicadores, em nivel Brasil, por segmentos e por Unidade da Federacao.

Variavel Investigada

Receita bruta de revenda, definida como receita bruta mensal proveniente da revenda de
mercadorias, que deflacionada por indices especificos de precos (IPCA), utilizados como
deflatores, se estima um indice de volume de vendas.

Pesquisa por amostra

Representada por um conjunto de 5.171 empresas com cobertura para as 27 UFs.

e empresas formalmente constituidas
e sediadas no Territorio Nacional
e em situacao ativa na Pesquisa Anual de Comércio - PAC

e possuir 20 ou mais pessoas ocupadas na PAC
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Volume de Vendas do Comeércio
Sintese de resultados - Novembro de 2019

MES/MES ANTERIOR (*) MES/IGUAL MES DO ANO ACUMULADO
ANTERIOR

ATIVIDADES Taxa de Variagdo (%) Taxa de Variac¢do (%) Taxa de Variac¢do (%)

SET ouT NOV SET ouT NOV | NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA 0,8 0,1 0,6 2,2 4,3 2,9 1,7 1,6
Combustiveis e lubrificantes 1,2 1,5 -0,3 -0,5 2,9 0,7 0,8 0,7
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 0,2 0,1 0,0 0,2 2,7 2,4 0,7 0,8
Tecidos, vestuario e calcados 3,1 0,2 -0,2 -1,6 2,3 1,5 0,2 0,0
Maveis e eletrodomésticos 5,8 0,0 0,5 8,2 8,1 4,8 1,9 1,1
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 0,8 1,3 4,1 6,7 7,1 9,5 6,8 6,8

Livros, jornais, rev. e papelaria -2,5 -1,1 -4,7 -15,3 -13,3 -14,7 -23,0 -23,2
Equip. e mat. para escritério informatica e comunicagdo -1,4 6,0 2,8 -1,0 5,7 8,0 0,7 0,3
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 1,8 0,3 1,0 8,5 8,4 1,4 51 4,8
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 0,9 0,8 -0,5 4,4 5,6 3,8 3,8 3,6
Veiculos e motos, partes e pecas 1,1 2,4 -1,0 10,5 9,1 6,7 10,1 9,9
Material de construgdo 1,7 2,2 0,1 5,8 6,5 4,4 4,2 3,8
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de  Industria

(*) Séries com ajuste sazonal.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Receita de Vendas do Comeércio
Sintese de resultados - Novembro de 2019

MES/IGUAL MES DO ANO

MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao (%) Taxa de Variagdo (%) Taxa de Variagao (%)
SET ouT NOV SET ouT NOV | NOANO |12 MESES
COMERCIO VAREJISTA 0,7 0,5 0,9 3,6 5,2 4,9 4,7 4,6
Combustiveis e lubrificantes 0,8 1,9 0,4 -5,5 -3,5 -2,6 0,1 0,4
::::,r' supermercados, prods. alimenticios, bebidas e 0,2 0.3 1,0 3,3 5,2 5,9 5,6 5,7
Tecidos, vest. e calgados 3,1 0,3 0,2 0,4 3,8 3,9 1,1 0,9
Modveis e eletrodomésticos 5,2 -0,7 0,6 10,9 9,9 5,9 5,4 4,6
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,2 1,5 4,4 8,7 9,2 12,3 8,5 8,5
Livros, jornais, rev. e papelaria 2,7 -0,8 -6,0 -11,5 9,5 -10,8 -19,0 -19,2
Equip. e mat. para escritério informatica e comunicagao -1,8 5,9 2,8 0,2 5,2 7,4 2,1 1,6
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 1,8 1,0 1,0 10,1 9,9 3,7 6,7 6,3
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 0,8 1,1 -0,3 5,7 6,6 5,5 6,3 6,1
Veiculos e motos, partes e pecas 0,4 2,7 -3,0 11,4 10,1 7,2 10,9 10,7
Material de construgao 1,3 2,2 0,2 9,0 9,5 7,0 8,0 7,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Inddstria

(*) Séries com ajuste sazonal.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Volume de Vendas Novembro de 2019
Sintese dos principais resultados

) o . Comércio Varejista
Periodo Comeércio Varejista :
Ampliado
Novembro 2019 / Outubro 2019* 0,6 -0,5
Novembro 2019 / Novembro 2018 2.9 3,8
Acumulado Janeiro a Novembro 1,7 3,8
Acumulado em 12 meses 1,6 3,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de
(*) Série com ajuste sazonal.

IndUstria
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Volume de Vendas

Indicador més/ més imediatamente anterior*
2018-2019

Comércio Varejista
3,1

0,6 0,6 0,6

% % o o % o o o S o o o o
\\ ¢ Y \ \> AN\ oW . Y X \\
(\OA 66’\, & @ @?’k 'SOK (0'2’\ 'QQ Y fz>°00 £ Sl (\oA
Comércio Varejista Ampliado
1,9

1,1 1,2

0,9
02 06

nov/18 dez/18 jan/19 fev/19 mar/19 abr/19 mai/19 jun/19 jul/19 ago/19 set/19 out/19 nov/19

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Industria
(*) Série com ajuste sazonal.
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Comeércio Varejista

predominio das taxas positivas: 4 das 8 atividades

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria

Equip. e mat. para escritdrio informatica e comunicagao

Outros arts. de uso pessoal e doméstico

COMERCIO VAREJISTA

Moveis e eletrodomésticos

Material de construgdo

Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vestudrio e calcados

Combustiveis e lubrificantes

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO

Veiculos e motos, partes e pegas

Livros, jornais, rev. e papelaria

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de  Industria

Indice més/més imediatamente anterior
Novembro de 2019/0Outubro de 2019  (série com ajuste sazonal)

predominio das taxas positivas: 5 das 10 atividades

I 4,1
I 2,3
Bl 1,0
M 0,6
Mos
0,1
0,0
0,21
0,30
-0,5
-1,0 N
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ésime
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de
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Volume de Vendas em 2019

ndice base fixa com ajuste sazonal (2014=100)

Brasil
) Variacao %
Indice base fixa com ajuste sazonal (2014=100)
Atividades nov/18 | dez/18 | jan/19 | fev/19 | mar/19 | abr/19 | mai/19 | jun/19 | jul/19 | ago/19 | set/19 | out/19 | nov/19 | nov19 /nov18
Equip. e Materiais p escritorio, inform e comum 828 | 77,7 | 84,7 | 8,5 | 878 | 85 | 86 | 81,7 | 815 | 848 | 836 | 886 | 911 10,0
Automoveis, motos, partes e pegas 86,0 | 89 | 879 | 89 | 918 | 920 | 915 | 946 | 938 | 923 | 933 | 955 | 945 99
Artigos farmac, méd, ortop e de perfumaria 1132 | 1135 | 1129 | 1134 | 1148 | 114,2 | 1155 | 1159 | 116,7 | 116,8 | 117,7 | 119,2 | 1241 9,6
Material de construgdo 935 | 934 | 939 | 940 | 960 | 981 | 955 | 948 | 960 | 957 | 973 | 994 | 995 6,4
Moveis e eletrodomésticos 839 | 796 | 800 | 802 | 806 | 822 | 83 | 818 | 82 | 8.7 | 864 | 864 | 868 35
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 934 | 917 | 927 | 923 | 934 | 936 | 942 | 944 | 951 | 953 | 962 | 970 | 965 33
COMERCIO VAREJISTA 957 | 937 | 942 | 942 | 944 | 941 | 943 | 949 | 955 | 957 | 965 | 966 | 972 1,6
QOutros artigos de uso pessoal e domeéstico 106,3 | 96,7 | 1004 | 101,4 | 102,1 | 101,55 | 1005 | 102,1 | 104,3 | 104,4 | 106,3 | 106,6 | 107,7 13
Combustiveis e lubrificantes 780 | 791 | 795 | 793 | 787 | 792 | 786 | 793 | 798 | 77,1 | 780 | 792 | 79,0 13
Hiper,super, prods. Alimen. Beb. 1006 | 100,0 | 100,7 | 99,8 | 993 | 974 | 992 | 99,3 | 1004 | 1010 | 101,2 | 101,1 | 1011 0,5
Tecidos, vestuario e calcados 88,8 | 87 | 8,7 | 904 | 88 | 8,4 | 8,1 | 8,5 | 872 | 858 | 885 | 88,7 | 885 0,3
Livros, jornais, revistas e papelaria 508 | 516 | 50,1 | 498 | 474 | 493 | 494 | 484 | 488 | 481 | 469 | 464 | 442 -13,0
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Industria

(*) Série com ajuste sazonal.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Indice Més/Més imediatamente anterior

Série com ajuste sazonal

Comércio Varejista
l Novembro 2019/ Outubro 2019 l
0,6 %
Principais impactos positivos Principais impactos negativos

Combustiveis e lubrificantes (-0,3%)

Artigos farmacéuticos e de perfumaria (4,1%) _ -
Tecidos, vestuario e calcados (-0,2%)

Outros art. de uso pessoal e doméstico (1,0%)
Moveis e eletrodoméstico (0,5%)

Hipermercados, supermercados, alimentos e bebidas
estabilidade (0,0%)

Fatores de influéncia: \

Aumento da inflagdo? no grupamento
Alimentagdo no domicilio de -0,03% em out/19
para 1,01% em nov/19.

* Promocgdo da Black Friday

* Aumento da populag¢éo ocupada’: cresceu 0,8%
(+785 mil pessoas ) em relagdo ao trimestre jun-
ago 2019

* Aumento da massa de rendimento real habitual’:
avango de 2,1% (+ RS 4,5 bilhdes) em relagdo ao )
0 2 Fonte: () PNAD Continua
trimestre jun-ago 2019 (9) IBGE/COINP/IPCA
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Indice Més/Més imediatamente anterior

Série com ajuste sazonal

Comércio Varejista Ampliado
l Novembro 2019/ Outubro 2019 l
-0,5 %
Principais impactos positivos Principais impactos negativos
Artigos farmacéuticos e de perfumaria (4,1%) Vieteulos, werEs © peeEs (1007

Outros art. de uso pessoal e doméstico (1,0%)
Moveis e eletrodoméstico (0,5%)

Hipermercados, supermercados, alimentos e bebidas

estabilidade (0,0%)

Aumento da inflagéo? no grupamento
Alimentagdo no domicilio de -0,03% em out/19
para 1,01% em nov/109.

Fatores de influéncia:

Promocgdo da Black Friday

Aumento da populag¢éo ocupada’: cresceu 0,8%
(+785 mil pessoas ) em relagdo ao igual trimestre
movel do ano anterior.

Fonte: (1) PNAD Continua
Aumento da massa de rendimento real habitual’: (9 IBGE/COINP/IPCA

avancgo de 3,0% (+ RS 6,2 bilhées) em relagéo a
igual trimestre movel do ano anterior
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica I1BG

Volume de vendas 2018-2019
Base: més imediatamente anterior*

. Equip. e
. Hiper,super, Tecidos, Moveis e Artlgos' . . . Materiais p |Outros artigos de Veiculos e .
L. .. |Combustiveis e ) o farmac, méd, Livros, jornais, o . . Material de
Comércio Varejista " prods. Alimen. | vestuario e eletro- ) ) escritdrio, uso pessoal e Varejo Ampliado | motos, partes e N
R |ubrificantes . ortop e de [revistas e papelaria ; o construgdo
Més Beb. calgados domésticos . inform e doméstico pegas
perfumaria
comum

2018 2019 2018 | 2019 | 2018 | 2019 | 2018 | 2019 | 2018 | 2019 | 2018 | 2019 | 2018 2019 2018 | 2019 | 2018 2019 | 2018 2019 2018 2019 | 2018 | 2019
Jan | 0,5 05 |-05(051(21(07 (12|00 1|-25(05 |-09|-05]| 1,6 -2,9 34 19031 ]38 |02 1,1 43 | 6,0 |-3,2 10,5
Fev | 0,0 00 |-08 (-03|04(-091]-1,8|55(11(02 109104 1,2 -0,6 1,2 (09 |-10 (10 |08 -0,4 35 |00 (02 |0,1
Mar | 0,6 0,2 15 |-08|05(-05{08 |-29]001(05 |08 |12 0,6 -4,8 4112710307 |08 1,2 19 |44 |-08 |21
Abr [ 2,0 03 3510609 ]-19 (17 |(-50(-0,1]120 124 |-05]-23 4,0 88 |-60]09 |-06 |23 0,2 1,7 {02 | 21 |22
Mai | -1,5 02 |-57(08{10(18 |-23|201|40(01 |-25]11|-123]| 0,2 5511318 |-10 (54 0,6 -155(-0,5 | -8,2 [-2,7
Jun | -0,2 o6 |-281(09(367011]05(161(85|061|151(03] 6,2 -2,0 50 (23141 |16 |31 0,2 146 | 3,4 |11,5(-0,7
u | -1,2 0,6 15 |06 |16)1,1 (-3,1(08 (6,8]1,7 |05 0,7 |-3,9 0,8 -1,8 1-0,2|-4,7 |22 |-1,1 0,7 -16 |08 (44 (1,3
Ago | 2,8 0,2 43 (-341051|06 |79 |-16(33(-1,8114 10,1 ]-5.2 -1,4 02 140130 |01 |48 0,2 73 |-16 |55 [-0,3
Set | -1,7 o8 |-18 {12 (-130,2 |-16(3,1|-10|58 |-0,2(0,8 |-34 -2,5 1,1 |-14(-14 118 |-1,8 0,9 -0,7 | 1,1 (-22|1,7
out | -0,7 o1 |-13(1504(-01}-19]0,2 (-23(0,0 |05 |13 ]-57 -1,1 3551601 10 | 0,3 |-0,5 0,8 -0,1 124 |00 |22
Nov | 3,1 0,6 09 (03|16 (00 |21]|02|59(05 119 |41 ]-4,0 4,7 -0,7 128172 |10 (19 -0,5 -1,4 1-10 [-0,3 |01
Dez | -2,1 1,4 -0,6 -3,5 5,1 0,3 1,6 -6,2 -9,0 -1,8 -3,6 -0,1
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgdo de  Industria

(*) Volume de vendas - Séries com ajuste sazonal (Base: 2014 = 100)
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas Comércio Varejista
Meédia movel trimestral -Novembro de 2019

Série com ajuste sazonal

Patamar atual de vendas esta 3,7% abaixo do recorde alcancado em outubro 2014
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0,5%

100,0

95,0

90,0

85,0

80,0
N IN OO 00 00O O 00 o0 0o o o
ot g S S T A S
5 0 @ o ®©® o © =4 [
(- Ne) r— Y E (g0 E .2 CO'P (%]

B indice de base fixa

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Industria

o0)
—

)
>
(@)

=== \édia movel trimestral

nov-18

dez-18 I

0))]
i

c
©
-

fev-19

0))
i

©
S

abr-19

mai-19

jun-19
jul-19

ago-19

set-19
out-19

nov-19



-13,3

N~
o0
(o]
w

I

-

o

S

.ms

v 9

=

v =

. @©

C £

> O

()

O o

O D

- .

Iea 2.4

md

o

0n|a _

C.Bm

W @ o

M & g

© o £

C c ¢

Qs =

o

QD ©

dw

Q o3

mmo_

=

Wmm S X 3§ % & 3

_ E D)1 394l edNsNeIs3 2 eyeidoss ap oNd|Iserg OIISu|

-12,0

-14,0

2019

2018

2017

2016

2015

2014

2013

2012

IndUstria

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de



Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado
Meédia movel trimestral - Novembro de 2019

Série com ajuste sazonal
Patamar atual de vendas esta 7,5% abaixo do recorde alcancado em agosto 2012
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Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado

Distancia para o ponto mais alto da série com ajuste sazonal

2012 -2019

Varejo Ampliado

7,4

Nivel Recorde

12,0

0’
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e IBGE |

Volume de Vendas do Comeércio

Novembro de 2019

Diferenca entre patamar atual de vendas e o patamar recorde por atividade

Nivel recorde

11/2019 Outros artigos de uso pessoal e doméstico
11/2019 Artigos farmac, méd, ortop e de perfumaria
12/2013 Hiper,super, prods. Alimen. Beb.
10/2014 COMERCIO VAREJISTA
02/2014 Material de construcdo
08/2012 COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
04/2013 Tecidos, vestuario e calcados
05/2014 Moveis e eletrodomeésticos

01/2015 Equip. e Materiais p escritdrio, inform e comum

02/2014 Combustiveis e lubrificantes
06/2012 AutomOdveis, motos, partes e pecas
10/2012 Livros, jornais, revistas e papelaria

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de

0,0
0,0
05|
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica |IBGE e2/IBGE |

Evolucao da Média Moével Trimestral
Comércio Varejista e Varejista Ampliado

Comércio
Varejista

Comeércio
Varejista
Ampliado

Trimestre

encerrado em
Setembro

0,6 %

Trimestre
encerrado em
Setembro

0,6%

-0,2% p.p.

0,1% p.p.

Trimestre

encerrado em
Outubro

0,4 %

Trimestre

encerrado em
Outubro

0,7%

0,1% p.p.

-0,3% p.p.

Trimestre
encerrado em
Novembro

0,5%

Trimestre
encerrado em
Novembro

0,4%

s~ Comeércio Varejista: 7 taxas positivas

Saldo da média :
movel trimestral —
por atividades :

() série com ajuste sazonal

“- Comércio Varejista Ampliado: 9 taxas positivas
1 taxas negativas

1 taxas negativas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas do Comeércio
Saldo da média movel trimestral* - Novembro de 2019

Equip. e mat. para escritério informatica e comunicagdo

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria

Moveis e eletrodomésticos

Material de construcdo

Tecidos, vest. e calgados

Outros arts. de uso pessoal e doméstico

Combustiveis e lubrificantes

Veiculos e motos, partes e pegas

COMERCIO VAREJISTA

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO

Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo

Livros, jornais, rev. e papelaria

() série com ajuste sazonal

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Volume de Vendas

I'ndice interanual - Base: igual més do ano anterior

Principais resultados

Comércio Varejista

Novembro: 2,9 %

Outubro: 4,3 %

Setembro: 2,2 %

Comércio Varejista Ampliado

Novembro: 3,8 %

Outubro: 5,6 %

Setembro: 4,4 %
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas do Comércio Vareiista
Indice Interanual 2014 — 2019
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Base: igual més do ano anterior
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado

Indice Interanual de Novembro de 2019 série histdrica 2004 - 2019
' Base: igual més do ano anterior
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Industria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume do Comeércio Varejista Ampliado
Indice Interanual 2014 — 2019 Base: igual més do ano anterior
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Inddstria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica I1BG

Volume de Vendas do Comeércio
Indice Interanual 2018-2019

Base: igual més do ano anterior

Hi id L. Artigos Equip. e o . Veicul
Comércio Combustiveis e |per,stfper, TeC|l(?s, Moveis e farmac, méd, Livros, jornais, Materiais p utros artigos Varejo elcuios € Material de
.. . prods. Alimen. | vestuario e eletro- . . s de uso pessoal ) motos, partes e .
Varejista lubrificantes . ortop e de | revistas e papelaria escritorio, . Ampliado construgdo
Beb. calgados domesticos . ) e doméstico pecas
perfumaria inform e comum

2018 | 2019 2018 2019 | 2018 | 2019 | 2018 | 2019 | 2018 | 2019 | 2018 | 2019 2018 2019 2018 | 2019 | 2018 | 2019 | 2018 | 2019 | 2018 | 2019 | 2018 | 2019
Jan 13,2 19 -4,1 14 (31 23|06 -141|52 -28|(54 73| -7,.2 -28,7 |47 16 (100 61 |65 34 18,1 88 |74 2,2
Fev |15 40| -6,4 36 (20 13 |43 10836 2,7 |44 100| 59 -243 |71 96 |84 10,7|53 7,8 |20,0 19659 9,5
Mar |80 -44| -49 -43 (154 58 |-04 -48 |32 -48 |50 3,7 | -12,7 -368 |-6,7 06 (139 30|88 -34|160 -14(-15 -04
Abr (0,7 1,8 -10 30101 15 |69 -3,2 |55 -0,0]10,2 3,9 | -3,7 -258 {48 -43(-01 134186 3,2 36,3 6,9 [156 4,2
Mai | 2,7 1,0 | -7,8 1,7 180 -111(-33 -1,2|-68 58 |45 79 |-136 -166 |-74 14 169 23 (22 70|21 250/|-19 11,8
Juw (16 O1 | -116 44 (40 08 |-28 -15|0,7 66|46 50 |-115 -262 |-1,3 -88 |85 0,838 20 (104 99 |56 -33
Ju |[-1,0 4,3 -8,7 50113 1,7 |80 65 |-7,1 74 (55 85| -104 -18,1 |-41 -1,1 |46 81129 7,7 |166 176|211 81
Ago |4,1 14 -19 -28 1|55 2533 3431 -13|73 52 |-145 -169 (45 -351|95 47|68 14 |158 2,7 |59 -15
st (02 22| 45 05|05 02|16 -16(-22 82|19 6,7 |-166 -153 (0,7 -10 |40 85|23 44 (110 10,5|-16 5,8
out |20 4,3 -5,3 29 120 2,7 (45 23 1|-1,8 811(6,7 71| -233 -133 (3,2 57|78 84162 56 (201 9,1 |66 65
Nov | 4,5 2,9 -2,8 07131 24|55 17|15 47|76 95| -324 -14,7 |33 80 |169 14 (59 38 |12,7 6,7 |13 4,4

Dez | 0,7 0,1 1,5 -1,0 -5,3 7,2 -24,8 -3,3 2,1 1,8 7,2 -0,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Industria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica |BGE

Participagdo das atividades PMC no Volume total das
Vendas do Comeércio Varejista e Comeércio Varejista
Ampliado

Comércio Varejista Comércio Varejista Ampliado
Atividades
Out/2019 Nov/2019 Out/2019 Nov/2019

Combustiveis e lubrificantes 13,0 10,7 9,0 7,1
Hiper, dos, ds. ali ticios,

|p(?r supermercados, prods. alimenticios 48,8 48,4 33,8 322
bebidas e fumo
Tecidos, vest. e calcados 7,7 8,1 5,4 5,4
Moveis e eletrodomésticos 8,0 9,3 5,5 6,2
Arti f éuticos, med., ortop. e d

igos a?rmaceu icos, med., ortop. e de 9,7 9,3 6,7 6.2

perfumaria
Livros, jornais, rev. e papelaria 0,6 0,5 0,4 0,3
Equio. . 660 inf ‘s

quip .e mNat para escritorio informatica e 0,9 12 0,6 0,8
comunicacao
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 11,3 12,5 7,9 8,3
Veiculos e motos, partes e pegas 21,7 23,8
Material de construcao 9,0 9,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Industria



Volume de Vendas do Comeércio
Composigdo da taxa do indicador interanual de Novembro de 2019

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica |IBGE e2/IBGE |

. COMERCIO VAREJISTA
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
Atividades ica ica
Taxa de Composicao Taxa de Composicao
variacio (%) absoluta da variacio (%) absoluta da
taxa (p.p.) taxa (p.p.)
Taxa Global 2,9 2,9 3,8 3,8
Combustiveis e lubrificantes 0,7 0,1 0,7 0,0
Hlpgr, supermercados, prods. alimenticios, 2.4 11 24 0.7
bebidas e fumo
Tecidos, vest. e calcados 1,7 0,1 1,7 0,1
Moveis e eletrodomésticos 4,7 0,5 4,7 0,4
Artigos fgrmaceutlcos, med., ortop. e de 9.5 0.8 9.5 0.6
perfumaria
Livros, jornais, rev. e papelaria -14,7 -0,1 -14,7 0,0
Equ._ e mNat. para escritorio informatica e 8.0 0.1 8.0 0.1
comunicacao
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 1,4 0,2 1,4 0,1
Veiculos e motos, partes e pecas 6,7 1,4
Material de construcéo 4.4 0,4

Nota: A composicdo da taxa mensal corresponde a participacéo dos resultados setoriais na formacgéo da taxa global.

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de

IndUstria



Volume de Vendas do Comércio Varejista
Indice Interanual (base: igual més do ano anterior)
Comparacéo Novembro de 2019/Novembro de 2018

Varejo
predominio das taxas positivas: 7 das 8 atividades

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e IBGE |

10 30 20

-14,7

(-13,3%) (2,9%) (8,4%) (2,3%) (2,7%) (4,3%) (8,1%) (5,7%) (7,1%)

Livros, jornais, rev. e papelaria

COMERCIO VAREJISTA

Moveis e eletrodomésticos
perfumaria

Combustiveis e lubrificantes
Tecidos, vestuario e calgados

Outros arts. de uso pessoal e doméstico
Hiper, supermercados, prods. alimenticios
bebidas e fumo
Equip. e mat. para escritério informética e
comunicagao

Artigos farmacéuticos, med., ortop. ede

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Indastria

*Resultados do més anterior
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Indice Interanual do Volume do Comércio Varejista Ampliado

1 2,9 %

Novembro de 2019/Novembro de 2018

|

Principais impactos positivos

Hiper, supermercados, alimentos e bebidas (2,4%)
Artigos farmacéuticos e de perfumaria (9,5%)
Moveis e eletrodoméstico (4,7%)

Fatores de influéncia:

Aumento da populagéo ocupada’: cresceu 1,6%
(+1,5 milhdo) em relagdo ao igual trimestre
movel do ano anterior.

Aumento da massa de rendimento real habitual’:
avanco de 3,0% (+ RS 6,2 bilhées) em relagéo a
igual trimestre movel do ano anterior

Reducéo da inflagdo? no grupamento
Alimentagdo no domicilio de 4,44% em nov/18
para 3,52% em nov/19.

Principais impactos negativos

Livros, jornais , revistas e papelaria (-14,7%)

Fatores de influéncia:

*  Mudang¢as na forma de comercializagdo
. mudangas no comportamento do consumidor

* advento dos marketplaces

Fonte: (1) PNAD Continua (trimestre movel dez/18-fev/19 | dez/17-fev/18)
(®) IBGE/COINP/IPCA (indice acumulado em 12 meses)



Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado

Indice interanual (base: igual més do ano anterior)
Comparacdo Novembro de 2019/Novembro de 2018

10

predominio das taxas positivas: 9 das 10 atividades

-14,7

(-13,3%) (2,9%) (8,4%) (2,3%) (2,7%) (5,6%) (6,5%) (8,1%) (
7} o) %)

o

11%)

—

5,7%) (7,1%)
T

1a

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e IBGE |

Material de construgao
Moveis e eletrodomésticos

Combustiveis e lubrificante

Tecidos, vestudrio e calgados,
comunica¢ao

Livros, jornais, rev. e papelar
Outros arts. de uso pessoal e doméstic
e fumo
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
Veiculos e motos, partes e pecgas
Equip. e mat. para escritorio informatica e

Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebida
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumar

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo In  ddstria
*Resultados do més anterior



Indice Interanual do Volume do Comércio Varejista Ampliado

Ly
O
% Novembro de 2019/Novembro de 2018
l 3,8% |
Principais impactos positivos Principais impactos negativos
Veiculos, partes e pecas (6,7%) Livros , jornais , revistas e papelaria (-14,7%)

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Hiper, supermercados, alimentos e bebidas (2,4%)
Artigos farmacéuticos e de perfumaria (9,5%)

Fatores de influéncia: Fatores de influéncia:

Aumento da populagdo ocupada’: cresceu 1,6% *  Mudang¢as na forma de comercializagdo
(+1,’5 FLEI5) T re/ggao 20 gy UTmesiie *  Mudang¢as no comportamento do consumidor
movel do ano anterior.

* Advento dos marketplaces

Aumento da massa de rendimento real habitual’:

avanco de 3,0% (+ RS 6,2 bilhées) em relagéo a

igual trimestre movel do ano anterior

Reducéo da inflagdo? no grupamento
Alimentagdo no domicilio de 4,44% em nov/18
para 3,52% em nov/19.

Fonte: (1) PNAD Continua (trimestre movel dez/18-fev/19 | dez/17-fev/18)
(®) IBGE/COINP/IPCA (indice acumulado em 12 meses)
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica I1BG

Volume de Vendas do Comeércio
Composicdo da taxa do indicador Acumulado janeiro —setembro 2019

COMERCIO VAREJISTA

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO

Atividades Composigdo absoluta Composigdo absoluta
Taxa de variacao (%) posI¢ Taxa de variagao (%) pOSI¢
dataxa (p.p.) da taxa (p.p.)
Taxa Global 1,7 1,7 3,8 3,9
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,8 0,1 0,8 0,1
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios,
. 0,7 0,3 0,7 0,2
bebidas e fumo
3-Tecidos, vest. e calcados 0,2 0,0 0,2 0,0
4 - Mdveis e eletrodomésticos 1,9 0,2 1,9 0,1
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de
. 6,8 0,6 6,8 0,4
perfumaria
6 - Livros, jornais, rev. e papelaria -23,0 -0,1 -23,0 -0,1
7 - Equip. e mat. para escritorio informatica e
. 0,7 0,0 0,7 0,0
comunicagao
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 51 0,6 51 0,4
9 - Veiculos e motos, partes e pecgas 10,1 2,3
10- Material de construcdo 4,2 0,4
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de  Inddstria

Nota: A composi¢ao da taxa mensal corresponde a participa¢éo dos resultados setoriais na formagéo da taxa global.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas Comércio Varejista
Indicador acumulado no ano (base: igual periodo do ano anterior)
Comparacdo Jan-Nov 19/ Jan-Nov 18
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Inddstria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Comparacdo Jan-Nov 19/ Jan-Nov 18

predominio das taxas positivas: 9 das 10 atividades
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Industria

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e

de perfumaria

Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado
Indicador acumulado no ano (base: igual periodo do ano anterior)

10

10,1

Veiculos e motos, partes e pecas



Volume de Vendas
Indicador bimestral 2017- 2019

Base: igual bimestre do ano anterior

. Comercio Varejista Nov19/Novis
44 o 44 2,9%
3,3 3,3
2,7 2,9 2,8
2,4 2'2 2,4
1,6
1,1

I I 0,6 Nov19/Nov18
n I - 3,8%
-0,8

-1,4 Comeércio Varejista Ampliado

2,4

12 20 32 40 5o g0 12 29 39 40 5o go 12 20 30 40 5o
Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim

8,4 8,7
7,7
6,7
6,0
4,9 > 51
2017 2018 2019 4,6 ~ 43 4,545 o
3,7
3,0 I I
I -0,2
-1,2

-2,4

12 22 32 4 52 o | 1@ 22 32 4 52 @2 1@ 22 32 4o 5o
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de IndUstria Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica |IBGE s /IBGE |

2017 2018 2019
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Volume de Vendas - 2019
Indice trimestral x Acumulado out-nov

Base: igual periodo do ano anterior

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica |BGE

2019
Atividades
12 Trimestre 22 Trimestre 32 Trimestre Out - Nov

COMERCIO VAREJISTA 0,3 1,0 2,6 3,5
Combustiveis e lubrificantes 0,1 0,9 0,5 1,8
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo -0,9 0,4 1,5 2,5
Tecidos, vestuario e calcados 0,9 -1,9 0,5 1,9
Moveis e eletrodomésticos -1,9 -0,3 4,7 6,2
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 6,8 5,6 6,8 8,3

Livros, jornais, revista e papelaria -29,4 -23,0 -16,9 -14,0
Equip. e mat. para escritério informatica e comunicacao 3,9 -3,8 -1,9 6,9
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4,1 4,7 7,1 4,4
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 2,3 4,1 4,5 4,7
Veiculos e motos, partes e pecas 8,2 13,6 10,0 7,9
Material de construcao 3,6 4,1 3,9 5,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de

IndUstria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Volume de Vendas - 2019

Indice Quadrimestral x Acumulado set-nov

Base: igual periodo do ano anterior

2019
Atividades
12 Quad 22 Quad Set - Nov
COMERCIO VAREJISTA 0,7 1,7 3,1
Combustiveis e lubrificantes -0,7 2,0 1,1
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo -0,3 1,0 1,8
Tecidos, vestuadrio e calcados -0,2 0,0 0,8
Moveis e eletrodomésticos -1,4 1,3 6,8
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 6,1 6,6 7,8
Livros, jornais, revista e papelaria -28,7 -19,4 -14,4
Equip. e mat. para escritdrio informatica e comunicacao 1,7 -3,0 4,4
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 6,4 3,5 5,6
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 2,6 4,5 4,6
Veiculos e motos, partes e pecas 7,9 13,3 8,7
Material de construcao 3,7 3,5 5,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Industria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Volume de Vendas
Comparacdo Semestral 2018 - 2019

Base: igual Semestre do ano anterior

L. 2018 2019
Atividades
12 Semestre 22 Semestre 12 Semestre Jul-Nov
COMERCIO VAREJISTA 3,0 1,7 0,6 3,0

Combustiveis e lubrificantes -6,0 -3,9 0,5 1,0
Hlpc?r, supermercados, prods. alimenticios, 5.4 23 0,3 1.9
bebidas e fumo
Tecidos, vest. e calcados -2,9 0,6 -0,6 1,1
Moveis e eletrodomésticos 0,6 -3,0 -1,1 5,4
Artigos fa.rmaceutlcos, med., ortop. e de 5,7 6,0 6,2 7.4
perfumaria
Livros, jornais, rev. e papelaria -8,8 -20,9 -27,0 -15,8
Equip. fe m;it. para escritério informatica e 0,3 0,6 01 1.7
comunicagao
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 7,9 7,4 4,4 5,9

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 5,9 4,3 3,2 4,6
Veiculos e motos, partes e pecas 16,5 13,8 10,9 9,2
Material de construcao 4,9 2,3 3,8 4,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Industria
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgéo de

Volume de Vendas
Comparacdo Acumulado em 12 meses

Base: 12 meses imediatamente anteriores
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Outros arts. de uso pessoal e doméstico

Material de construcdo

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO

COMERCIO VAREJISTA

Moveis e eletrodomésticos

Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo

Combustiveis e lubrificantes
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Livros, jornais, rev. e papelaria

-30,0

¥ 201910 m 201911

IndUstria

9,9

’

-0,1 |

2 e —

0 5,0 10,0

15,0



Volume do Comércio Varejista
Novembro de 2019

Evolucao do volume de vendas do Comércio Varejistasegundo os
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Inddstria
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Volume do Comeércio Varejista Ampliado
ovembro de 2019

Evolugcao do volume de vendas de Comércio varejistaampliado
segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE HEGE |

10,0 NOV/18 NOV/19
5,5% 3,6%
8,0
6,0
v
4,0
2,0
0,0 L L ! A NN
-2,0
4,0
-6,0
N~ M~ (e 0] (000) o0 (o] o0 o0 o0 o0 o0 o0 o0 (o] (@) (@) (@) (@))] (@)} (@) (@)} (@) (@) (@) (@)
JuL/16 RIS I BB B B B BT B B B B B B B N B B
> N c > — = = c = o + ¥ > N c > - = = c = O + + S
SR 2 8 5 & BgFg g3y 328 eEeRE]ESABRFQ

B Vés/Igual més do ano anterior —o— Acumulado 12 meses

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgédo de  Industria
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Volume de Vendas Comércio Varejista e Ampliado
Fechamento de Ano

Atividades 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019*
Comeércio Varejista -16|-0,7|-37|92| 48| 62|97 | 91| 59/(109| 67 | 84 | 43| 22 | 43| -62| 21 | 23 1,6
Combustiveis e lubrificantes -2,8|57|-43| 46 | -74| 80| 51|93, 08|66 | 15|69)| 63| 26|-61|-92]|-33|-49 0,7

Hiper, supermercados, prods. Aliment., beb. e fumo| 0,4 | -1,8| 48| 72 | 31|, 75|64 | 5583 |89 | 40| 84| 19| 13| -25|-31| 15| 3,8 0,8

Tecidos, vest. e calgados 16 |-1,3|-31 47|58 20,106 48| -27|106| 36 35| 34 |-1,1-86-109 76 | -1,0 0,0
Mdveis e eletrodomésticos -1,2| -06| -0,8| 26,4 16,0| 10,2 | 154 151 2,1 | 183 | 16,6| 12,2| 49 | 0,6 |-14,1|-12,6| 9,5 | -1,3 1,1
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 72|60 38|90 133|11,8(119| 9,7 |103|10,1| 90| 3,0 | -21| 25| 59 6,8
Livros, jornais, rev. e papelaria -,2 12,1171 |111| 96 |120| 59 | 54| 26 | -7,7|-10,9|-16,1| -4,1|-14,3| -23,2
Equip. e mat. para escritério info e comunicagdo 10,1 53,9| 30,0| 29,6 | 33,4| 10,6 | 24,3 | 196| 70 | 69 | -1,7 | -1,8 |-12,3| -3,1| 0,2 0,4
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 16,3 | 14,6 | 17,4| 22,7| 156| 84 | 91| 40 | 93 | 103| 79 | -1,3| -95| 21 | 7,6 48
Comércio Varejista Ampliado 11,1 31| 64 | 136| 99 | 68 | 122| 66 | 80 | 36 | -1,7| -86| -87| 40 | 50 3,6
Veiculos e motos, partes e pecas -3,6|-17,0( -72 1178 15| 7,2 | 226|119 111|141 6,1 | 73 | 1,5 | -94|-17,8/-14,0| 2,7 | 151 9,9
Material de Construgdo 24| -60| 47 |10,7| 7,8 | -66|157| 91| 80| 69 | 0,0 | -84 |-10,7| 9,2 | 3,5 3,8

* Indicador Acumulado nos ultimos 12 meses

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Inddstria



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e IBGE |

Volume de Vendas Comércio Varejista e Ampliado
Fechamento de Ano

Comércio Varejista
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Industria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Pesquisa Mensal do Comeércio - Sintese de Resultados
Novembro de 2019

Varejo Varejo Ampliado
Taxa Brasil Regionalmente Taxa Brasil Regionalmente
interrompe 8 meses de
sétimo més de crescimento ! ) P )
tivo. acumulando crescimento consecutivo,
Més/més consecu b ,d 3.3% predominio das taxas positivas: periodo que acumulou | predominio das taxas negativas:
imediatamen| 0.6% ganho de 3,3% 22 das 27 UF's , com destaque 0.5% ganho de 5,1%. 13 das 27 UF's, com destaque
R - 1970 predominio das taxas para Roraima (9,3%), Rondonia "7 o para Esp. Santo (-2,8%),
positivas: 4 das 8 atividades (8,5%) e Acre (6,7%) predominio das taxas Pernambuco (-2,2%)e
' ositivas: 5 das 10
Hipermercados apresenta P Stividades
estabilidade (0,0%)
oitava taxa positiva redominio das taxas positivas: oitava taxa positiva predominio das taxas positivas:
(ndi consecutiva p22 das 27 UF's . com ;)esta ue. consecutiva 23 das 27 UF's , com destaque
Mn |ceI 2.9% oTs, com que 3,8% N para Amapa (25,7%), Roraima
ensa dominio d para Roraima (18,2%), Amapa predominio das taxas (18,29%) e Santa Catarina
predominio das t.a?(as (16,1%) e Amazonas (13,3%) positivas: 9 das 10 o
positivas: 7 das 8 atividades . (12,3%)
atividades
299 taxa positiva 309 taxa positiva
consecutiva predominio das taxas positivas: consecutiva predominio das taxas positivas:
Acumulado 19 das 27 UF's , com destaque 23 das 27 UF's , com destaque
6 Ano 1,7% predominio das taxas para Amapa (14,2%), Santa 3,8% pred9m|n|o das taxas para Amapa (19,2%), Santa
positivas: 7 das 8 atividades Catarina (8,6%) e Amazonas positivas: 9 das 10 Catarina (9,9%) e Tocantins
' (8,0%) atividades (6,6%)
da de rit
perda de ritmo em relagéo Iper; ade ”A mo em.
. ao més anterior (0,2 p.p.) | Predominio das taxas positivas: relagdo ao mes anterior predominio das taxas positivas:
A Indlcled 20 das 27 UF's , com destaque (0,2 p.p.) 24 das 27 UF's , com destaque
cur?u.a ° 1.6% predominio das taxas para Amapa (12,8%), Santa 3.6% L. para Amapa (16,9%), Santa
nos ultimos |’ ’ redominio das taxas
positivas: 6 das 8 atividades| Catarina (8,4%) e Amazonas P . Catarina (9,6%) e Mato Grosso
12 meses positivas: 8 das 10

Tecidos apresenta
estabilidade (0,0%)

(7,1%)

atividades

(6,5%)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de

IndUstria
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Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado
ReviséGo Outubro

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica |BGE

indice més/més imediatamente . N )
Atividades N Indice Igual rT1es do ano anterior
COM ajuste sazonal SEM ajuste sazonal

Divulgado em Revisado em Divulgado em Revisado em

11/12/2019 15/01/2020 11/12/2019 15/01/2020
COMERCIO VAREJISTA 0,1 0,1 4,2 4,3
Combustiveis e lubrificantes 1,7 1,5 2,9 2,9
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo -0,1 -0,1 2,6 2,7
Tecidos, vest. e calgados 0,2 0,2 2,5 2,3
Moveis e eletrodomésticos 0,9 0,0 8,0 8,1
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,2 1,3 7,3 7,1

Livros, jornais, rev. e papelaria -1,1 -1,1 -13,3 -13,3

Equip. e mat. para escritério informatica e comunicacdo 5,3 6,0 4,9 5,7
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 0,3 0,3 8,3 8,4
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 0,8 0,8 5,6 5,6
Veiculos e motos, partes e pecas 2,4 2,4 9,2 9,1
Material de construcao 2,1 2,2 6,5 6,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de
(1) Base: 2014 = 100

IndUstria
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Volume de Vendas Comércio Varejista e Ampliado
Revisdo — Més/Més imediatamente anterior*

Equip.

E L . . . Artigos Livros, qwf).e Outros Automoveis,

=1 L. Combustiveis| Hiper,super, Tecidos, Moveis e , . . Materiais p . . .

= Comeércio Super e L. . |farmac, méd,| jornais, . artigos de Varejo motos, Material de

- e prods. . vestudrio e |eletrodomést . escritdrio, . .

@ Ano/més Varejista " . hipermercados . ortop e de revistas e . uso pessoal el Ampliado partes e construgdo

o lubrificantes | Alimen. Beb. calgados icos . . inform e , .

= perfumaria | papelaria domeéstico pecas

& comum

)

o

E‘ OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT [ NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT [ NOV | OUT | NOV [ OUT | NOV | OUT [ NOV | OUT | NOV | OUT | NOV

L)

E out-18 -06 -07(-13 -13| 04 04 0,4 o4 (-19 -19|-16 -23]05 o05|-55 -57{-33 35|11 10}|-05 -05(-02 -0,1| 0,0 0,0

o

'élnov-ls 3,4 31108 16| 16 1,6 1,7 1,7 25 21|78 59|29 19|-71 40|08 07102 72|19 19 |-1,7 -14)|-04 -03

ﬁ dez-18 -26 -21|14 -06|-06 -06| -03 -03)|-38 -35(-75 -51|01 03|42 16 |-72 -62/(-139 90| -1,8 -18 | -36 -36|-0,2 -01

=

o jan-19 0,5 05(05 07107 0,7 0,6 0,6 o0 o00(08 O05)|-06 -05|-29 -29(91 90|65 38|11 11|62 60|05 05

o

= fev-19 0,1 o0|-04 0909 09| 08 -08)|56 55|01 02|04 04|06 0611 09|10 110)|-04 -04|00 00|01 01

o

Eg mar-19 0,1 02|-06 -05]-05 -05|-06 -06|-30 -29/09 o051 1,2 12 ]|-50 -48(24 27|06 07|12 12| 44 44| 22 21

fnary

E abr-19 -2 -03|06 -19|-20 -19| -11 -11|-49 -50{1,7 20)|-07 05| 42 40|-63 -60|-05 -06|02 02|03 02/ 22 22

W

£ mai-19 0,1 02|-08 18| 20 1,8 1,3 1,3 i9 2000 O01(|(10 11|14 o021}13 13{|(-11 -10|06 06 |-04 -05]|-2,7 -2,7
jun-19 0,6 o6 {09 0101 01|01 01|16 16| -05 -06|02 03]-32 -20(-24 -23|15 16|02 02| 34 341|-07 -07
jul-19 0,6 06 (06 1,11 11 11 0,9 0,9 o8 o820 11,7|06 07|10 o08|-04 -02|23 22|07 07)]-08 -08|13 1,3
ago-19 0,3 02(-33 06105 0,6 0,6 o6 (-19 -16|-26 -18|-01 O011|-12 -14|39 40102 01|02 ©02{-15 -16]-03 -0,3
set-19 0,8 08|12 12103 0,2 0,2 0,2 34 31|62 58|07 08|-21 -25|-1,7 -14)18 18|10 09|12 11|18 1,7
out-19 0,1 o1(1,7 1501 -01| 04 -04|02 02|09 00|12 13]|-11 -11(53 60|03 03|08 08|24 24|21 22
nov-19 0,6 -0,3 0,0 0,1 -0,2 0,5 4,1 -4,7 2,8 1,0 -0,5 -1,0 0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Inddstria

(*) Séries com ajuste sazonal.



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica |IBGE e2/IBGE |

Receita de Vendas Comeércio Varejista e Ampliado
Revisdo — Més/Més imediatamente anterior*

Artigos Livros Equip. € Outros Automoveis
e Combustiveis| Hiper,super, Tecidos, Moveis e & : . o Materiais p . . ! .

Comércio Super e , . , .|farmac, méd,| jornais, s artigos de Varejo motos, Material de
Varejista € prods. hipermercados vestuario e |eletrodomest ortop e de revistas e escritorio, uso pessoale| Ampliado artes e construcao

Ano/més ) |ubrificantes | Alimen. Beb. P calcados icos P . . inform e p/ . P P ¢

perfumaria | papelaria doméstico pegas
comum
OUT [ NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV [ OUT | NOV | OUT [ NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT [ NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV
out-18 0,2 02 |-04 -05]09 1,0 1,0 i0|-19 -19{-1,7 -23}106 07]|-47 -48{(-20 -1,7|109 o08)|-08 -08{-11 -10| 04 0,4
nov-18 3,3 26 |-16 -1,31| 22 1,8 2,5 2,1 22 15|68 6725 16|90 -54|12 -10]97 80| 18 16 |-09 0,0 ]| -0,4 0,0
dez-18 -2,9 -23(-1,8 -18)|-1,4 -1,2 ] -1,3 -1,0 [ -33 -28(-50 -45)| 0,0 0,5 7,9 44 (-45 -3,7|-143 -12,8| -1,8 -161| -3,4 -3,6 | 0,2 0,1
jan-19 0,4 04 |-1,8 -19| 09 0,9 0,5 0,5 -0,1 0,0 1,2 1003 -05|-34 -32| 78 7,9 7,8 7,6 1,3 1,3 6,5 6,0 0,5 0,5
fev-19 0,5 o6 |-1,8 -18| 08 0,8 0,9 0,8 53 53|02 0205 05|23 22|10 16|06 O6|-01 -01]-13 -12| 05 0,5
mar-19 0,8 07124 23|02 0.2 0,0 -04|-23 -23}108 08} 1,7 18 |(-175 -174] 26 25/(08 09|15 16| 56 57| 26 26
abr-19 -0,2 02| 21 19(-18 -1,7| -1,8 -1,2 |51 -53 | 1,8 1,8 -05 -031(19,7 195| -56 -52]| 0,7 0,7 0,3 0,3 0,9 0,8 2,7 2,6
mai-19 0,8 0,8 3,6 3,6 1,3 1,3 1,5 1,4 1,7 2,0 0,0 0,1 0,8 0,9 0,7 0,7 1,0 06 |-1,1 -10| 1,2 1,1 0,7 0,6 | -2,2 -2,2
jun-19 0,1 0o1(-04 -04]|06 0,6 0,4 0,5 20 20|-03 0411 11 |-33 -34|-42 -41|07 08|03 0412 10| -05 -05
jul-19 0,9 1,0 | -2,2 -2,2| 0,8 0,7 0,8 0,7 1,1 1,3 1,7 1,8 0,5 0,5 1,5 1,51-08 -04]| 3,2 3,0 0,1 01{-02 -021| 1,2 1,3
ago-19 0,2 02 1|-46 -46| 08 0,8 0,8 0,8 -6 -14)-08 -10|-01 O011|-06 -09]| 43 3,8 0,2 0,2 0,3 03|-06 -06| 04 0,3
set-19 0,7 0708 081] 02 0,2 0,5 0,5 35 31|45 52110 12 |-23 -2,7|-24 -18|18 18 (09 08|05 04| 13 13
out-19 0,5 0521 19103 0,3 0,0 0,0 o4 0302 -07|15 15|-05 -08(56 59|10 10| 1,1 11 (29 27| 23 22
nov-19 0,9 -0,4 1,0 1,1 0,2 0,6 4,4 -6,0 2,8 1,0 -0,3 -3,0 0,2
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de  Inddstria

(*) Séries com ajuste sazonal.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Obrigado!

Duvidas entre em contato com a Coordenacéao de
Comunicacao Social

Tel: +55 21 21424651
Tel: +55 21 21420941



