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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Pesquisa Mensal de Comércio
Objetivo

Produzir indicadores que permitam acompanhar a evolug¢ao conjuntural do comércio
varejista e do comércio varejista ampliado, divulgados na forma de série mensal de
indicadores, em nivel Brasil, por segmentos e por Unidade da Federacgao.

Variavel Investigada

Receita bruta de revenda, definida como receita bruta mensal proveniente da revenda de
mercadorias, que deflacionada por indices especificos de precos (IPCA), utilizados como
deflatores, se estima um indice de volume de vendas.

Pesquisa por amostra

Representada por um conjunto de 5.171 empresas com cobertura para as 27 UFs.

* empresas formalmente constituidas
» sediadas no Territdrio Nacional
* em situacao ativa na Pesquisa Anual de Comeércio - PAC

e possuir 20 ou mais pessoas ocupadas na PAC
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Volume de Vendas do Comeércio
‘ntese de resultados - Novembro de 2020

MES/MES ANTERIOR (*) MES/IGUAL MES DO ANO ACUMULADO
ANTERIOR
ATIVIDADES Taxa de Variagdo (%) Taxa de Variagdo (%) Taxa de Variagao (%)
SET ouT NOV SET ouT NOV | NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA 04 0,8 -0,1 7,3 8,4 3,4 1,2 1,3
Combustiveis e lubrificantes 2,8 1,4 -0,4 -5,3 -5,0 -6,7 -10,0 9,2
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo -0,5 0,8 -2,2 4,3 7,3 -1,7 5,0 4,1
Tecidos, vestuario e calgados 2,9 6,8 3,6 -6,9 2,3 -4,9 -25,1 21,3
Moaveis e eletrodomésticos -1,5 -1,4 0,1 28,8 21,9 17,8 11,6 12,3
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 2,3 2,4 2,6 13,8 13,9 11,7 7,7 7,6
Livros, jornais, rev. e papelaria 8,5 4,9 5,6 -36,8 -344 -15,3 -29,7 -26,0
Equip. e mat. para escritorio informatica e comunicagdo 0,9 4,2 3,0 -7,0 -10,3 9,9 -16,6 -14,9
Outros arts. de uso pessoal e doméstico -1,6 1,8 1,4 18,6 18,5 16,2 2,6 3,8
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 1,0 2,1 0,6 7,4 6,1 4,1 -1,9 -1,3
Veiculos e motos, partes e pegas 5,2 4,8 3,5 -1,6 -5,8 0,8 -15,1 -13,2
Material de construgao 2,5 -0,5 -0,8 31,4 20,9 17,0 10,1 9,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria
(*) Séries com ajuste sazonal.



Receita de Vendas do Comeércio
Sintese de resultados - Novembro de 2020
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MES/MES ANTERIOR (*) MES/IGUAL MES DO ANO ACUMULADO
ANTERIOR
ATIVIDADES Taxa de Variagdo (%) Taxa de Variagdo (%) Taxa de Variagdo (%)
SET ouT NOV SET ouT NOV NO ANO ;12 MESES
S
‘% COMERCIO VAREJISTA 1,8 2,0 1,1 13,4 16,0 11,6 5,6 5,7
ki
g Combustiveis e lubrificantes 4,5 1,7 2,0 -4,9 -4,9 -5,1 -11,3 9,9
[
o . . .. .
B Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e 25 2.7 08 171 22.8 14,3 13,9 12,9
o fumo
]
o
'g Tecidos, vest. e calgados 2,4 7,0 4,0 -8,6 -3,9 -6,5 -25,6 -21,5
T
o Moéveis e eletrodomésticos 0,2 -0,2 0,5 31,4 26,4 23,5 11,5 12,2
m
)
§ Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 2,3 2,5 2,9 12,8 12,7 10,6 7,9 8,1
E{
- Livros, jornais, rev. e papelaria 13,8 3,8 20,3 -35,4 -33,1 -13,5 -27,0 23,1
Equip. e mat. para escritério informatica e comunicagao 3,1 53 3,1 2,6 0,2 0,7 -13,2 -11,9
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 3,7 2,5 1,4 20,2 20,8 19,3 4,5 5,8
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 2,1 3,1 1,6 13,1 13,5 12,4 2,4 2,9
Veiculos e motos, partes e pecas 4,7 6,2 5,5 0,9 -2,5 6,6 -13,4 -11,5
Material de construgao 4,5 1,2 1,0 39,8 32,4 32,2 15,0 144

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Industria
(*) Séries com ajuste sazonal.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

V4

ntese dos principais resultados

Volume de Vendas - Novembro de 2020
Si

Comércio Varejista

Periodo Comércio Varejista T
Novembro 2020 / Outubro 2020* -0,1 0,6
Novembro 2020 / Novembro 2019 3,4 41
Acumulado Janeiro a Novembro 1,2 -1,9
Acumulado em 12 meses 1,3 -1,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de IndUstria
(*) Série com ajuste sazonal.
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Novembro 2020

COVID-19 - Justificativas de Variacao de Receita

Percentual de empresas que relataram Evolucdo do percentual de empresas que relataram

impacto na receita pelo isolamento
social em Novembro/2020:

s

1,2 .

®m N3o preencheram justificativa

m Juystificativa - Covid-19

® Quitra justificativa

impacto na receita pelo isolamento social:

+19,7 -186 -115 -65 -51 .10,2 -1,5 -3,8
p.p p-p p-p P-p p-p p.p p-p p.p

'Y TAAAAAA

mar/20 abr/20 mai/20 jun/20 jul/20 ago/20 set/20 out/20 nov/20

B Com observagao sobre COVID-19 Sem observagao sobre COVID-19
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

COVID-19 - Impacto Detectado™ na PMC

Novembro 2020

MES / IGUAL MES DO ANO ANTERIOR

Taxa de Variacao (%)

Influéncia (p.p.)

COMERCIO VAREJISTA
Ndo preencheram / outra justificativa
Justificativa - Covid-19
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
N3do preencheram / outra justificativa

Justificativa - Covid-19

3,4
3,6
19,3
4,1
4,3

-25,0

3,4
3,6
0,2
4,1
4,3

-0,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria

(*) Refere-se ao impacto que foi explicitamente justificado pelas observacgdes, podendo ter alcangado outras empresas que nio relataram o mesmo por esse meio
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

LACK FRIDAY - Impacto Detectado™ na PMC

B
Novembro 2020

MES / IGUAL MES DO ANO ANTERIOR

Taxa de Variacgao (%)

Influéncia (p.p.)

COMERCIO VAREJISTA
N3do preencheram / outra justificativa
Justificativa ou participacao - BLACK FRIDAY
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
N3do preencheram / outra justificativa

Justificativa ou participacao - BLACK FRIDAY

3,4
0,4
9,6
4,1
2,1

10,3

3,4
0,3
3,1
4,1
1,6

2,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria
(*) Refere-se ao impacto que foi explicitamente justificado pelas observagées, bem como o impacto das empresas consideradas vips(**) na PMC
que ndo justificaram, mas que participaram da Black Friday (sites, Instagram e Facebook com informacgses sobre o evento).

(**) Empresas vips: Empresas que contribuiram juntas com até 40% do volume de vendas da PMC em 2019 em cada atividade.



&2 /BGE |

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

BLACK FRIDAY - Impacto Detectado™ na PMC por
Atividade - Novembro 2020

4,0
10,5
5,5
13,0~
7.3
6.2 N
-8,8~
-12,4—
Equip. e Materiais Tecidos, vestuario Artigos farmac, Outros artigos de Material de Moveis e
p escritério, inform e calcados méd, ortop e de uso pessoal e construcéao eletrodomésticos
e comum perfumaria doméstico

Nao preencheram / outra justificativa W Justificativa - BLACK FRIDAY B Variacao

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria

(*) Refere-se ao impacto que foi explicitamente justificado pelas observagGes, bem como o impacto das empresas consideradas vips(**) na PMC
que ndo justificaram, mas que participaram da Black Friday (sites, Instagram e Facebook com informagdes sobre o evento).

(**) Empresas vips: Empresas que contribuiram juntas com até 40% do volume de vendas da PMC em 2019 em cada atividade.



Volume de Vendas
Indicador més/ més imediatamente anterior* 2019 - 2020

Comércio Varejista
12,0

8,4

nov/19 dez/19 jan/20 fev/20 mar/20 abr/20 mai/20 jun/20 jul/20 ago/20 set/20 out/20 nov/20

15,8

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e IBGE |

nov/19 dez/19 jan/20 fev/20 mar/20 abr/20 mai/20 jun/20 jul/20 ago/20 set/20 out/20 nov/20

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria
(*) Série com ajuste sazonal.
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Volume de Vendas — Difusao entre Empresas

Comércio Varejista

Indicador més/ més imediatamente anterior - 2020
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Indice més/més imediatamente anterior

Comércio Vareiista
predominio das taxas positivas: 5 das 8 atividades

Livros, jornais, rev. e papelaria

Tecidos, vestuario e calcados

Veiculos e motos, partes e pecgas

Equip. e mat. para escritdério informatica e
comunicacao

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de
perfumaria

Outros arts. de uso pessoal e doméstico

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO

Mobveis e eletrodomeésticos

COMERCIO VAREJISTA

Combustiveis e lubrificantes

Material de construcao

Hiper, supermercados, prods. alimenticios,
bebidas e fumo

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria

Novembro de 2020/0Outubro de 2020 (série com ajuste sazonal)

predominio das taxas positivas: 6 das 10 atividades
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

indice de Base Fixa sem ajuste sazonal 2013 — 2020
Diferenca de patamar de vendas entre Novembro e Outubro

100 102

2013

107,0
100,

2013

Comércio Varejista

102,203,5 101 7
96,495,4
I I I I I I I I
2014 2015 2016 2017 2018
B IBF Outubro M IBF Novembro
Moéveis e Eletrodomésticos
1095 101,0
98,9 93,4
82,9 86,0
I I 71I7I I I

2014 2015 2016 2017 2018

B Qutubro ™ Novembro

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria
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2019

104,398,5

2020

124,7

1058 10y,
83,7 I

2019

2020

96,6
I I I 96'794'4

2013

101, J %0

2013

Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos

137,2 140
125,3
112,41143 1204
1i1100 1 1i6102 | 198I4 1i3i6 2 I I I I
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
B Qutubro ™ Novembro
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106,30109,40 103,10

111,25
03,50
I I I 89 4I 91 9| I

107, 7I I

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Meses de 2020/Fevereiro de 2020

Séries com ajuste sazonal

nov - 20 mar-20 | abr-20 mai-20 | jun-20 jul -20 ago-20 | set-20 | out-20 | nov-20
Atividades / / / / / / / / / /
out - 20 fev-20 fev-20 fev-20 fev-20 fev-20 fev-20 fev-20 fev-20 fev-20
Material de construcao -0,8 -16,9 -20,8 -7,1 5,9 12,2 16,7 19,5 18,9 18,1
Moveis e eletrodomésticos -0,1 -26,2 -41,7 -14,4 11,9 16,7 21,6 19,7 18,0 17,9
Outros artigos de uso pessoal e 1,4 280 | -490 | -25.2 4,1 1,4 12,6 10,8 12,8 143
doméstico
Arti f 2
rtigos farmac, med, ortop e de 2,6 1,6 15,9 7,4 1,5 6,3 5,1 7.6 10,2 13,0
perfumaria
COMERCIO VAREJISTA -0,1 -2,6 -18,8 -9,0 -1,3 3,1 6,1 6,5 7,4 7,3
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 0,6 -14,2 -29,5 -18,4 -9,0 -2,6 1,4 2,5 4,6 5,2
Hiper,super, prods. Alimen. Beb. -2,2 14,3 1,0 8,1 8,1 7,9 5,1 4,6 5,4 3,1
Equip. e Materiais p escritorio, 3,0 235 | -42,7 | -305 | -16,2 7,2 6,5 5,6 1,6 1,4
inform e comum
Tecidos, vestuario e calgados 3,6 -42,3 -82,0 -63,9 -46,3 -33,1 -8,2 -10,9 -4,8 -1,3
Automaveis, motos, partes e pecas 3,5 -37,1 -59,8 -44,7 -29,0 -20,6 -14,2 -9,7 -5,3 -1,9
Combustiveis e lubrificantes -0,4 -11,3 -24,7 -19,6 -15,0 -10,0 -8,4 -5,9 -4,6 -5,0
Livros, jornais, revistas e papelaria 5,6 -37,4 -68,5 -65,6 -40,5 -24,7 -41,6 -36,6 -33,5 -29,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Indlstria



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica I1BG

Volume de vendas 2019-2020

Base: més imediatamente anterior*

:  a@IBGE |

Més Varejista lubrificantes Beb. e calcados domésticos perfumaria papelaria inform e comum | doméstico partes e pegas | construgao

2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020
Jan 14 (-13 104 {0310 |-19 |-0,2 |05 44 (-14 | 0,1 0,4 0,0 14 74 | -12 | 52 0,5 1,3 0,9 44 8,4 1,2 0,9
Fev (0,3 (06 [-03|-041]-101] 19 4,7 14 |-06 | 1,7 0,4 1,0 28 |-28 |15 |01 1|04 19 |04 1|09 0,2 04 (01 0,6
Mar | 06 |-26 |-05 (-11,3|-0,7 |143 | -2,2 |-423| 0,5 |-26,2| 1,0 16 | -57 |-374| 11 [-235( 08 (-280| 1,0 |-14,2| 4,2 |-37,1| 2,1 |-169
Abr | -0,2 |-16,6 | 0,6 |-15,1| -2,2 |-11,7 | 4,6 |-688 | 2,2 |-210| -0,6 |-17,3| 55 |-49,7 | 4,4 |-251 | -0,5 |(-29,1| 0,0 |-179| 0,7 |-36,1 | 1,7 | -4,8
Mai | -0,4 [12,0 | -0,3 | 6,8 2,2 7,1 2,3 |1006| 10 |468 | 0,2 |10,1 | 0,2 {92 |-05 (214 |-10 |46,5|-04 |158 | -1,8 |37,5|-53 |17,3
Jun [ 0,1 | 8,4 1,1 57 |-09 (00 |-0,2 |486 | -0,2 |30,7 | 0,3 64 |-14 731 |-51 205|118 |283 |04 |115 | 28 [284 |-2,1 |14,0
Jul 0,8 45 (-08 | 59 1,1 |02 | 21 |246 | 1,2 43 0,4 7,9 06 (266 |-1,1 [10,7 | 1,9 5,7 0,5 71 |-14 (119 | 0,1 6,0
Ago | 0,1 29 |-20 | 1,7 07 |-26 |-22 |373 |44 |41 08 |-1,1|-06 |-22,4| 55 08 (-09 (110 | 0,1 41 (0,7 | 81 [-01 | 4,0
Set 1,6 04 |03 2,8 03 {0530 (-29 (83 |-15]09 23 |-08 1|85 |-041]09 1,7 | -16 | 1,8 1,0 2,2 5,2 2,0 2,5
out | 0,2 0,8 14 14 |04 |08 0,8 6,8 1,7 | -1,4 1 1,0 2,4 04 | 4,9 4,7 4,2 0,9 1,8 0,9 2,1 24 | 4,8 36 |-05
Nv | 07 |01 |01 |-041] 10 |-22 ] 0,6 3,6 1,0 { 0,1 | 3,7 2,6 [-195| 5,6 3,9 3,0 2,0 1,4 0,0 06 |-10 | 3,5 1,7 |-0,8
Dez | -0,5 -0,5 -1,7 -1,6 1,9 -1,5 24,2 9,9 0,0 -0,5 -4,8 -0,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Indlstria
(*) Volume de vendas - Séries com ajuste sazonal (Base: 2014 = 100)
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Volume de Vendas Comércio Varejista

N Média movel trimestral - Novembro de 2020

Série com ajuste sazonal

Patamar atual de vendas esta 0,1% abaixo do recorde alcancado em out 2020

Média movel

trimestral
0,4%
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Indlstria



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e IBGE |

Volume de Vendas Comércio Varejista

Distancia para o ponto mais alto da serie com ajuste sazonal
2012 -2020
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Indlstria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado
Meédia maovel trimestral - Novembro de 2020

Série com ajuste sazonal
Patamar atual de vendas esta 1,2% abaixo do recorde alcancado em agosto 2012
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B ndice de base fixa  ==*= Média mdvel trimestral

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria
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Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado

Distancia para o ponto mais alto da série com ajuste sazonal
2012 -2020
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas do Comeércio
Novembro de 2020

Diferenca entre patamar atual de vendas e o patamar recorde por atividade

Nivel recorde

11/2020 Outros artigos de uso pessoal e doméstico

11/2020 Artigos farmac, méd, ortop e de perfumaria

10/2020 COMERCIO VAREJISTA
09/2020 Material de construgao
08/2012 COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
08/2020 Moveis e eletrodomésticos
03/2020 Hiper,super, prods. Alimen. Beb.
04/2013 Tecidos, vestudrio e calgados
06/2012 Automodveis, motos, partes e pegas
02/2014 Combustiveis e lubrificantes

01/2015 Equip. e Materiais p escritdrio, inform e comum

10/2013 Livros, jornais, revistas e papelaria

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Indastria

0,0
0,0
-0,1 |
-1,2 0
-1,2 0
-3,0 Il
-9,8 IS
-16,2 I
-23,6 I
-27,4 I
-30,2 I

-69, 1 [
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Evolucao da Média Moével Trimestral
Comércio Varejista e Varejista Ampliado (*/

Comércio Varejista

Trimestre Trimestre Trimestre
encerrado em -1.3p.p encerrado em -0.9p.p encerrado em
Setembro | > Outubro | > Novembro
2,6 1,3 0,4
Comércio Varejista Ampliado
Trimestre Trimestre Trimestre
encerrado em -1.5p.p encerrado em -1.2p.p encerrado em
Setembro | > Outubro | > Novembro
3,9 2,4 1,2

Saldo da Média Mdvel Trimestral por atividades

6 taxas positivas
2 taxas negativas
0 taxas estaveis

Comércio varejista

8 taxas positivas
2 taxas negativas
0 taxas estaveis

Comeércio varejista
ampliado

() série com ajuste sazonal



Volume de Vendas do Comeércio
Saldo da média mdével trimestral* - Novembro de 2020

&2 /BGE

Livros, jornais, rev. e papelaria _ 6,2

Veiculos e motos, partes e pegas A 45

Equip. e mat. para escritério informatica e comunicacdo s 2,7

Tecidos, vest. e calgados P 25

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria s 2,4

Combustiveis e lubrificantes _ 1,2

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 1,2
Outros arts. de uso pessoal e doméstico - 0,5
Material de construgao _- 0,4
COMERCIO VAREJISTA _- 0,4
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo -0,6 -

Moveis e eletrodomésticos -1,0 q

() série com ajuste sazonal
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Indlstria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Volume de Vendas

l'ndice interanual - Base: igual més do ano anterior

Principais resultados

Comércio Varejista

Novembro: 3,4 %

Outubro: 8,4 %

Setembro: 7,3 %

Comércio Varejista Ampliado

Novembro: 4,1 %

Outubro: 6,1 %

Setembro: 7,4 %



Volume de Vendas do Comércio Varejista
ndice Interanual de Novembro de 2020
(Base: igual més do ano anterior) série historica 2001-2020

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e/IBGE |
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas do Comércio Varejista
Indice Interanual 2014 — 2020 Base: igual més do ano anterior
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado

l'ndice Interanual de Novembro de 2020 série histdrica 2004 - 2020

8 Base: igual més do ano anterior

24,0

16,0

-8,0

-16,0

Nov 2004
Nov 2005
Nov 2006
Nov 2007
Nov 2008

Nov 2009
Nov 2010

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria
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Instituto Brasileiro de Geograﬁa e Estatistica IBGE

Volume do Comércio Varejista Ampliado
ndice Interanual 2014 — 2020  Base: igual més do ano anterior
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Indastria




Volume de Vendas do Comeércio
Indice Interanual 2019-2020

Base: igual més do ano anterior

= a@IBGE |

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica 1BG

. id Artios f L N Equip. e 0 ' Veicul
Comércio Combustiveis e Hlper,stfper, TECI,C.)S, Moveis e eletro- rjugos armac, IWOS,’ Jornals, Materiais p utros artigos ) ) elculos € Material de
. . prods. Alimen. vestudrio e ) méd, ortop e de revistas e e de uso pessoal e|Varejo Ampliado | motos, partes e ~
Varejista |ubrificantes domesticos . . escritorio, inform . construgao
Beb. calcados perfumaria papelaria domeéstico pecas
e comum
2019 | 2020 | 2019 | 2020 | 2019 | 2020 | 2019 | 2020 | 2019 | 2020 | 2019 | 2020 | 2019 | 2020 | 2019 | 2020 | 2019 | 2020 | 2019 | 2020 | 2019 | 2020 | 2019 | 2020
Jan (19 14 |14 06|23 =-2,7|-14 26 |-28 11073 7,1 |-287 36 (16 67|61 76 |34 35|88 99 (22 23
Fev | 40 4,7 |36 04 |13 40 ;108 08 | 2,7 118|100 7,8 |-243 -75 |96 -128]|10,7 8,7 |78 3,0 |196 00|95 -19
Mar | -44 -1,1 |43 99 |-58 11,0 |-48 -39,7|-48 -12,2| 3,7 12,0 |-36,8 -336| 0,6 -23,2|-30 -180|-34 64 |-1,4 -21,2(-04 -7,5
Abr | 1,8 -17,11-3,0 -253(15 4,7 |-3,2 -80,8|-00 -357|39 98 (-258 -70,3|-43 -456 (13,4 -452| 3,2 -274(6,9 -58,1]| 4,2 -21,1
Mai | 1,0 -74 11,7 -216|-1,1 93 |-12 -62,7|58 80|79 -26 |-166 67,114 -375|23 -191| 7,0 -16,0|250 -43,4(11,8 -52
Jun |01 O5 |44 -16,2|08 6,5 |-15 -436|-6,6 25050 7,1 |-26,2 -40,1(-88 -104|-0,8 4,0 |20 -23 1|99 -19,2(-3,3 22,6
Ju |43 55|50 -106(17 98 |65 -31,1|74 26485 135 (-18,1 -251|-1,1 57|81 89 |77 16 (17,6 -16,3| 8,1 22,8
Ago| 14 62 |-28 9025 30 (34 -61]-13 363 |52 90 |-169 -433|-3,5 -118| 4,7 188 |14 3,8 | 2,7 -104|-1,5 24,0
Set | 2,2 73 |05 53|02 43 |-16 69|82 28867 138|153 -368(-10 -70 |85 186 |44 74 |105 -16 |58 314
ouw |43 84 (29 50127 73|23 -23|81 21971 139|133 -344|5,7 -103|84 185 (56 61 |91 -58|65 209
Nov |31 34110 6,728 -1,7 16 -49 |48 17896 11,7 |-145 -153(78 99|14 162 (39 41|62 08 (44 170
Dez | 2,6 -1,0 -3,0 -0,1 18,6 7,0 1,8 1,6 13,1 4,1 9,8 49

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria
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Volume de Vendas do Comeércio

Composigdo da taxa do indicador interanual de Novembro de 2020

: COMERCIO VAREJISTA
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
Atividades ici ic3
Taxa de Comp|03|9a0 Taxa de Comp|03|ga0
variaco (%) absoluta da variaco (%) absoluta da
taxa (p.p.) taxa (p.p.)
Taxa Global 3.4 3.4 4,1 4,1
Combustiveis e lubrificantes -6,7 -0,6 -6,7 -0,4
Hlpe_r, supermercados, prods. alimenticios, 17 08 17 05
bebidas e fumo
Tecidos, vest. e calcados -4.9 -0,4 -4.9 -0,3
Moveis e eletrodomeésticos 17,8 2,0 17,8 1,4
Artigos fgrmaceutlcos, med., ortop. e de 117 11 117 07
perfumaria
Livros, jornais, rev. e papelaria -15,3 -0,1 -15,3 0,0
Equ._ e mNat. para escritorio informatica e 99 01 99 01
comunicacao
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 16,2 2,3 16,2 1,6
Veiculos e motos, partes e pecas 0,8 0,2
Material de construcao 17,0 15

Nota: A composicao da taxa mensal corresponde a participacéo dos resultados setoriais na formacao da taxa global.
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria
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Ampliado

Participagdo das atividades PMC no Volume total das
Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista

E- Comércio Varejista Comércio Varejista Ampliado
o Atividades
3:,-;:'} Out/2020 Nov/2020 Out/2020 Nov/2020
z
v Combustiveis e lubrificantes 9,3 8,4 6,2 5,8
145
[y
o Hiper, supermercados, prods. alimenticios,
5 Per, sUpermercacos, p 'mentid 47,2 43,4 31,6 29,7
E bebidas e fumo
L11]
E Tecidos, vest. e calcados 7,2 7,7 4,8 5,3
5
§ Moveis e eletrodomésticos 10,9 12,8 7,3 8,8
(]
3 Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de
£ 80519 P 10,1 9,9 6,7 6,8
E perfumaria
Livros, jornais, rev. e papelaria 0,2 0,3 0,2 0,2
Equip. e mat. para escritério informatica e
autp. € mat. p roriol ! 1,0 1,1 0,7 0,7
comunicacao
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 14,2 16,4 9,5 11,2
Veiculos e motos, partes e pecas 21,9 21,4
Material de construgao 11,1 10,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria



Volume de Vendas do Comércio Varejista
Indice Interanual (base: igual més do ano anterior)
Comparacdo Novembro de 2020/Novembro de 2019 1° 20

20,0 Comércio Varejista 16,2

15,0 - predominio das taxas negativas: 5 das 8 atividades 11,7
10,0 -
|
0,0

’ [
. I L
| 4,9

-6,7

&2/BGE |

-9,9
-15,3

(-34,4%) (-10,3%) (-5,0%) (-2,3%) (7,3%) (8,4%) (13,9%) (18,5%) (21,9%)

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE
5
o

Livros, jornais, rev. e papelaria
COMERCIO VAREJISTA
Moveis e eletrodomésticos

Combustiveis e lubrificantes
Tecidos, vestuario e calgados

fumo
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria
Outros arts. de uso pessoal e doméstico

Equip. e mat. para escritério informatica e comunicagao
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria
*Resultados do més anterior
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Indice Interanual do Volume do Comércio Varejista
Novembro de 2020/Novembro de 2019

3,4%

PRINCIPAIS IMPACTOS POSITIVOS

Outros arts. de uso pessoal e doméstico (16,2%)

Moveis e eletrodomésticos (17,8%)

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria

(11,7%)

Fatores de influéncia:

Auxilio emergencial: cerca de 50% dos domicilios
receberam em novembro a metade do valor do
AE de outubro, proporcéo que entre os domicilios
de renda muito baixa alcangcou 80%. a renda
domiciliar ultrapassou em 1% a que seria caso o
domicilio houvesse recebido rendimentos do
trabalho habituais (1).

ConcessOes de crédito para pessoa fisica em alta:
4,0% de outubro para novembro (de RS 197 bi para
RS 204,8 bi) (2)

Fonte: (1) IBGE/ PNAD, Covid, nov/20

(2) Banco Central,nov/20

PRINCIPAIS IMPACTOS NEGATIVOS
Hiper, supermercados, prods. alimenticios,
bebidas e fumo (-1,7%)

Combustiveis e lubrificantes (-6,7%)

Tecidos, vest. e calcados (-4,9%)

Fatores de influéncia:

Inflagéo acumulada em 12 meses de 15,94% do
item “alimentagdo no domicilio”, segundo o
IPCA*.

Menor circulagdo de pessoas apds a pandemia,
diminuiu a demanda por combustiveis.

Desaceleracdo na queda do setor de “Tecidos,
vest. e calcados”, se comparado aos primeiros
meses pos pandemia:

- Reabertura de lojas fisicas e maior entrada no

comércio eletrénico desse setor nos ultimos meses.

- Black Friday em nov/20 minimizou a queda nas

vendas com relagdo ao ano passado.
Fonte: (*) IBGE/COINP/IPCA (indice acumulado em 12 meses)



Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado

Indice interanual (base: igual més do ano anterior)

Comparacdo Novembro de 2020/Novembro de 2019
1° 2° 3
2007 16,2 17,0 17,8

taxas positivas: 5 das 10 atividades

15,0 - 11,7
10,0 -
o 4,1
' 0,8
o — B

’ b . -
5,0 I l -1,7
-10,0 - -6,7 49

-9,9

-15,0 ~

200 1 7193

(-344%) (-

=

03%)  (-50%) (-2

~

3%) (7,3%) (-5,8%) (6,1%) (13,9%) (18,5%) (20,9%) (21,9%)
] %) [e) )

1a

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE e IBGE |

comunicagao
Material de construgdo

Moveis e eletrodoméstico

Livros, jornais, rev. e papelar
Combustiveis e lubrificante
Tecidos, vestuario e calgados

fumo
Veiculos e motos, partes e peca

Equip. e mat. para escritério informética e
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
Outros arts. de uso pessoal e doméstic

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao Industria
*Resultados do més anterior

Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Indice Interanual do Volume do Comércio Varejista Ampliado
Novembro de 2020/Novembro de 2019

4,1%

PRINCIPAIS IMPACTOS POSITIVOS

* Qutros arts. de uso pessoal e doméstico (16,2%)
* Material de construcao (17,0%)

* Moveis e eletrodomésticos (17,8%)

Fatores de influéncia:

* Auxilio emergencial: cerca de 50% dos domicilios
receberam em novembro a metade do valor do AE de
outubro, propor¢cdo que entre os domicilios de renda
muito baixa alcancou 80%. a renda domiciliar
ultrapassou em 1% a que seria caso o domicilio
houvesse recebido rendimentos do trabalho habituais

(1).

» Concessobes de crédito para pessoa fisica em alta: 4,0%
de outubro para novembro (de RS 197 bi para RS
204,8 bi) (2)

Fonte: (1) IBGE/ PNAD, Covid, nov/20
(2) Banco Central, nov/20

PRINCIPAIS IMPACTOS NEGATIVOS

Hiper, supermercados, prods. alimenticios,
bebidas e fumo (-1,7%)

* Combustiveis e lubrificantes (-6,7%)

* Tecidos, vest. e calcados (-4,9%)

Fatores de influéncia:

InflacGo acumulada em 12 meses de 15,94% do item
“alimentag¢do no domicilio”, sequndo o IPCA* .

*Menor circulacdo de pessoas apds a pandemia,
diminuiu a demanda por combustiveis.

* Desaceleracéo na queda do setor de “Tecidos, vest. e
calcados”, se comparado aos primeiros meses pos
pandemia:

- Reabertura de lojas fisicas e maior entrada no
comeércio eletrénico desse setor nos ultimos meses.

- Black Friday em nov/20 minimizou a queda nas
vendas com relacéo ao ano passado.

Fonte: (1) IBGE/COINP/IPCA (indice acumulado em 12 meses)



Volume de Vendas do Comeércio
Composicdo da taxa do indicador Acumulado Janeiro - Novembro 2020

:  a@IBGE |

COMERCIO VAREJISTA COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
: Atividades Composigdo absoluta Composicao absoluta
2 1ac30 (O Tac30 (9
&0 Taxa de variagdo (%) da taxa (p.p.) Taxa de variagdo (%) da taxa (p.p.)
m
B Taxa Global 1,2 1,2 1,9 1,9
]
(1]
E’ 1- Combustiveis e lubrificantes -10,0 -1,0 -10,0 -0,7
o
= 2-Hiper, supermercados, prods. alimenticios,
T Per SUP P 5,0 2,4 5,0 16
léﬂ bebidas e fumo
ﬁ 3 - Tecidos, vest. e calcados -25,1 -2,0 -25,1 -1,3
-
e
T 4-Modveis e eletrodomésticos 11,6 1,1 11,6 0,8
E —
m  5- Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de ( )
o) . 7,7 0,7 7,7 0,5
§ perfumaria
E 6 - Livros, jornais, rev. e papelaria -29,7 -0,1 -29,7 -0,1
7 - Equip. e mat. para escritério informatica e
N -16,6 -0,2 -16,6 -0,1
comunicagdo
8- Outros arts. de uso pessoal e doméstico 2,6 0,3 2,6 0,2
9- Veiculos e motos, partes e pecas -15,1 -3,6
10- Material de construgao 10,1 0,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria

Nota: A composigao da taxa mensal corresponde a participagdo dos resultados setoriais na formacéo da taxa global.
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11,6

7,7
5,0
N I

10,1

Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado

-1,9

-10,0
-15,1

-16,6

taxas negativas: 5 das 10 atividades
-25,1

-29,7
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Industria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Indlstria 2018 2019

Volume de Vendas
Indicador bimestral 2017- 2020

Base: igual bimestre do ano anterior

Comércio Varejista

Nov20/Nov19

.J>
.|>

o

-1,4

5,8
0
54 29 2,833 2383,0 3,4%
I 16 7
1T
3,5
Nov20/Nov19

4,1%

-9,1
12 29 30 49 5o G2 12 20 30 49 5o g2 12 20 30 4o 5o
BIMmBimBimBimBimBimBimBimBimBimBimBimBimBimBimBimBim

2018 2019 2020

Comeércio Varejista Ampliado

Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim Bim

2020
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Volume de Vendas - 2020
Indice trimestral x Acumulado out-nov

Base: igual periodo do ano anterior

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

2020
Atividades
12 Trimestre 22 Trimestre 32 Trimestre Out - Nov

COMERCIO VAREJISTA 1,6 -8,0 6,3 5,8

Combustiveis e lubrificantes -3,4 -21,0 -8,4 -5,9
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 4,0 6,8 5,7 2,7
Tecidos, vestudrio e calcados -12,4 -61,1 -15,3 -3,7
Moveis e eletrodomeésticos 3,6 -6,4 30,4 19,6
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 9,0 -1,8 12,1 12,8
Livros, jornais, revista e papelaria -8,8 -59,8 -34,8 -24,9
Equip. e mat. para escritério informdtica e comunicacao -14,4 -31,8 -8,2 -10,1
Outros artigos de uso pessoal e doméstico -0,7 -20,3 15,5 17,2
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 0,0 -15,3 4,2 51

Veiculos e motos, partes e pecgas -3,7 -40,4 -9,6 -2,6
Material de construcgao -2,3 -1,6 26,0 19,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Indlstria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Volume de Vendas - 2020

Indice Quadrimestral x Acumulado set-nov

Base: igual periodo do ano anterior

2020
Atividades
12 Quad 22 Quad Set - Nov

COMERCIO VAREJISTA -3,1 1,2 6,3

Combustiveis e lubrificantes -9,0 -14,3 -5,7
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 4,2 7,1 3,2
Tecidos, vestuario e calcados -29,9 -36,3 -4,6
Moveis e eletrodomésticos -5,9 19,4 22,4
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 4,3 6,7 13,1
Livros, jornais, revista e papelaria -19,9 -43,7 -28,7
Equip. e mat. para escritério informatica e comunicacgao -22,0 -16,9 -9,2
Outros artigos de uso pessoal e doméstico -12,2 3,5 17,6
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO -6,9 -3,2 5,8

Veiculos e motos, partes e pecas -17,9 -22,2 -2,3
-7,1 16,1 22,9

Material de construcao

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Indastria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Volume de Vendas

Comparacdo Semestral 2019 - 2020

Base: igual Semestre do ano anterior

Atividades 2019 2920
12 Sem 22 Sem 12 Sem Jul-Nov

COMERCIO VAREJISTA 0,6 3,0 -3,2 6,1

Combustiveis e lubrificantes 0,5 0,7 -12,3 -7,4
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo -0,3 1,0 5,4 4.4
Tecidos, vest. e calcados -0,6 0,8 -38,7 -10,4
Moveis e eletrodomeésticos -1,1 8,0 -1,4 25,7
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 6,2 7,4 3,6 12,4
Livros, jornais, rev. e papelaria -27,0 -11,9 -28,8 -31,1
Equip. e mat. para escritério informdtica e comunicacao -0,1 1,6 -22,9 9,1
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 4.4 7,4 -10,6 16,3
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 3,2 4,5 -7,7 4,6

Veiculos e motos, partes e pecas 10,9 9,2 -22,7 -6,8
Material de construcao 3,8 4,6 -2,0 23,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Indlstria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas
Indicador Acumulado no ano de 2020

Base: igual periodo do ano anterior

Moveis e eletrodomésticos _1
: . 9,4
Material de construcao _ 10,1

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria _7f37
’

Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo -5567
’
Outros arts. de uso pessoal e doméstico 0 26
’
: 0,9
COMERCIO VAREJISTA
1,2
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO _2_169‘
’
veis  lubri oo
Combustiveis e lubrificantes
16,0
’
) o - - -17,3
Equip. e mat. para escritério informética e comunicagdo -16.6
’
’
Livros, jornais, rev. e papelaria
J pap _ig’7
35,0 30,0 25,0 20,0 -15,0 -10,0 5,0 0,0 5,0 10,0

B Acumulado no ano até Outubro 2020 B Acumulados no ano até Novembro 2020

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria

15,0
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas

Comparagcdo Acumulado em 12 meses

Base: 12 meses imediatamente anteriores

Moveis e eletrodomésticos

Material de construgao

Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria

Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo

Outros arts. de uso pessoal e doméstico

COMERCIO VAREJISTA

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO

Combustiveis e lubrificantes

Veiculos e motos, partes e pegas

Equip. e mat. para escritoério informatica e comunicagdo

Tecidos, vestuario e calcados

Livros, jornais, rev. e papelaria

-26,0

-30,0 -25,0 -20,0 -15,0 -10,0 -5,0 0,0

m Acumulado no ano até Outubro 2020

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Indlstria

B Acumulados no ano até Novembro 2020

15,0



Volume do Comércio Varejista
Novembro de 2020

&2 /BGE

Evolucao do volume de vendas do Comércio Varejistasegundo os
indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Indastria



Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE WEGE |

Volume do Comércio Varejista Ampliado
ovembro de 2020

Evolugcao do volume de vendas de Comércio varejistaampliado
segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses

20,0
15,0
10,0
5,0
0,0
-5,0
-10,0
-15,0
-20,0
-25,0
-30,0
9322 F3A3F 33 2AIRI]A
BV és/Igual més do ano anterior == Acumulado 12 meses

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria
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Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Volume de Vendas Comércio Varejista e Ampliado
Fechamento de Ano

Atividades 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 *
Comércio Varejista -1,6 {-0,7 | -3,7 { 9,2 4,8 6,2 9,7 9,1 59 (10,9 | 6,7 8,4 4,3 22 {43 |-6,2 | 21 2,3 1,8 1,2
Combustiveis e lubrificantes | -2,8 | 5,7 | -43 {46 |-74 {-80 | 51 9,3 0,8 6,6 1,5 6,9 6,3 26 -611-92 -33 -49 | 06 -10,0
Hiper, supermercados, prods.
. 04 {-18 | -48 | 7,2 3,1 7,5 6,4 5,5 8,3 8,9 4,0 8,4 1,9 1,3 {-25 | -3,1 1,5 3,8 0,4 5,0
Aliment., beb. e fumo
Tecidos, vest. e calcados 1,6 {-1,3 i -3,1 | 4,7 5,8 20 10,6 | 48 |-2,7 {10,6 | 3,6 3,5 34 }-1,1  -86 {-109; 76 {-10 { 0,1 -25,1
Moéveis e eletrodomésticos -1,2 | -0,6 | -0,8 ;26,4 {16,0 {10,2 {154 151 2,1 18,3 16,6 {122 | 49 | 06 -14,1-126} 9,5 |-1,3 | 3,6 | 11,6
Artigos farmacéuticos, med.,
. 7,2 6,0 3,8 90 ;13,3 /11,8 {119 | 9,7 |10,3 | 10,2 | 9,0 3,0 | -2,1 | 2,5 5,9 6,8 7,7
ortop. e de perfumaria
Livros, jornais, rev. e
. -1,2 1,2 1,1 7,1 11,1 96 12,0 | 59 5,4 2,6 |-7,7 {-10,9 {-16,1 | -4,1 }-14,3 |-20,7 | -29,7
papelaria
Equip. e mat. para escritdrio
. oL 10,1 (53,9 30,0 {296 33,4 10,6 {243 {196 | 7,0 69 |-1,7 {-1,8 {-12,3 -3,1 | 0,2 0,8 -16,6
info e comunicagao
Outros arts. de uso pessoal e
.. 16,3 (14,6 17,4 22,7 {156 | 8,4 9,1 4,0 93 (10,3 79 |-1,3 | -95 | 2,1 7,6 6,1 2,6
doméstico
Comércio Varejista Ampliado 11,1 | 3,1 6,4 13,6 | 9,9 6,8 12,2 | 6,6 8,0 36 |-1,7 | -8,6 | -8,7 | 4,0 5,0 3,9 -1,9
Veiculos e motos, partes e
-3,6 -170¢-7,2 {17,8 | 1,5 7,2 22,6 119 {11,1 (14,1 | 6,1 7,3 5 {94 -17,8 {-14,0 , 2,7 | 15,1 | 10,0 | -15,1
pegas
Material de Construgao 24 -60 4,7 10,7 { 7,8 | -6,6 15,7 | 9,1 8,0 6,9 0,0 | -84 -10,7 | 9,2 3,5 4,2 10,1

* Indicador Acumulado no ano

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria



Volume de Vendas Comércio Varejista e Ampliado
Fechamento de Ano

&2 /BGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Comércio Varejista

9,7 9,1

4,3
21 23 18 4,
H E B =
1,6 07 I
3,7 4,3

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 *

Comeércio Varejista Ampliado

5,0

- I ‘1,9

11,1

-8,6 -8,7
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 *

* Indicador acumulado no ano
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Industria




Pesquisa Mensal do Comércio - Sintese de Resultados
Novembro de 2020

Varejo

Varejo Ampliado

N
y
% Taxa Brasil Regionalmente Taxa Brasil Regionalmente
Acamodagdo apds seis meses E a sétima taxa postitiva
E Més/més de crescimento predominio das taxas negativas: 13 das 27 consecutiva predominio das taxas positivas: 16 das 27
= imediatame | -0,1% UF's , com destaque para Paraiba (-04%), | 0,6% UF's , com destaque para Acre (09%),
mn t t i 4 (-039 A (-0?79 H 0, 0,
3 nte anterior oredominio das taxas Amapa (-03%)e Parand (-02%) oredominio das taxas Rondonia (04%) e Mato Grosso (03%)
E positivas: 5 das 8 atividades positivas: 6 das 10 atividades
(1]
0
(Il
g Terceira taxa positiva depois Terceira taxa positiva depois
*E de trés taxas negativas de trés taxas negativas
= Mensal consecutivas. predominio das taxas positivas: 19 das 27 consecutivas. predominio das taxas positivas: 20 das 27
o 3,4% UF's , com destaque para Acre (20%), Para | 4,1% UF's, com destaque para Acre (22%),
0] (Interanual) ’ !
0, 1 H 0, 1 0, A 0,
% predominio das taxas (17%) e Piaui (15%) taxas positivas: 5 das 10 Rondonia (19%) e Pard (16%)
e negativas: 5 das 8 atividades atividades
L1 H]
‘v
&
uinta taxa negativa
=i Primeira taxa positiva apos Q . 9
- o consecutiva - .
= vl predominio das taxas positivas: 17 das 27 predominio das taxas negativas: 14 das 27
B 6 Ano 1,2% UF's, com destaque para Pard (09%), | -1,9% UF's, com destaque para Bahia (-08%),
- 1 0 0, 2 (_NRY, _0EO
taxas positivas: 4 das 8 Maranhdo (08%) e Amazonas (07%) taxas negativas: 5 das 10 Ceara (-06%)e D. Federal (-06%)
atividades atividades
L . . Quarta taxa negativa
Primeira taxa positiva apds ¢
Acumulado predominio das taxas positivas: 18 das 27 consecutiva predominio das taxas negativas: 13 das 27
nos Gltimos | 1,3% UF's , com destaque para Para (09%), -1,3% UF's , com destaque para Bahia (-07%),
12 meses Amazonas (07%) e Maranhdo (07%)

taxas positivas: 4 das 8
atividades

taxas estaveis: 5 das 10
atividades

Ceara (-05%)e D. Federal (-05%)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Indlstria



RevisGo Outubro 2020

Volume de Vendas Comércio Varejista Ampliado

&2 /BGE

més/més imediatamente anterior
série com ajuste sazonal

meés/igual més do ano anterior

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

Atividades
divulgado em revisado em divulgado em | revisado em
10/12/2020 15/01/2021 10/12/2020 15/01/2021
COMERCIO VAREJISTA 0,9 0,8 8,3 8,4
Combustiveis e lubrificantes 11 1,4 -5,4 -5,0
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 0,6 0,8 7,3 7,3
Tecidos, vestuario e calcados 6,6 6,8 -2,6 -2,3
MOoveis e eletrodomésticos -1,1 -1.4 21,9 21,9
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria 2,3 2,4 13,8 13,9
Livros, jornais, revistas e papelaria 6,6 4.9 -33,1 -34,4
Equip. e mat. para escritorio, informatica e comunicacao 3,7 4,2 -10,9 -10,3
Artigos de uso pessoal e domeéstico 19 1,8 18,4 18,5
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 2,1 2,1 6,0 6,1
Veiculos e motos, partes e pecas 4.8 4.8 -5,9 -5,8
Material de construcéo 0,2 -0,5 20,9 20,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria
(1) Base: 2014 = 100
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Volume de Vendas Comércio Varejista e Ampliado
Revisdo — Més/Més imediatamente anterior*

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE

. . Equip. e L
o . _ Artigos Livros, . Outros Automoveis,
, . Combustiveis | Hiper,super, Tecidos, Moveis e , . . Materiais p . . .

Comércio Super e o . |farmac, méd,| jornais, o artigos de Varejo motos, Material de
N e prods. . vestudrio e |eletrodomést . escritorio, . ~
Ano/més Varejista " . hipermercados . ortop e de revistas e . uso pessoal e[ Ampliado partes e construgao

no lubrificantes | Alimen. Beb. calgados icos . . inform e ..

perfumaria | papelaria doméstico pegas
comum

OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT [ NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT [ NOV | OUT | NOV
out-19 0,3 02|15 114|-05 -04|-09 -10(11 08|18 1,7|10 10 |-02 04|50 47|09 09|10 09|26 24|46 3,6
nov-19 0,1 0703 10|02 10| 0,7 13 |06 06 |-02 10| 46 3,7 |-92 -195|,40 39|13 20}|-03 00]|-14 -10}|-0,8 1,7
dez-19 | -04 -05|-05 -1,7(-1,3 -17| -13 -14|-11 -16|25 19 |-20 -15|151 242/|-102 -99|(03 00 |-05 -05|-49 -48]|-07 -05
jan-20 ( -2 -13},-03 -19|-14 -19{( -13 -11((05 o05(|-13 -14|03 04|00 14|-12 -12|05 05|09 09|86 84|08 09
fev-20 0,5 06 |03 19|12 19| 1,2 1,3 5 141,77 1,711 10|-32 -28-01 -01(20 19|09 09|05 04|14 06
mar-20 -2,5 -2,6 (-11,3 14,3 (14,2 14,3| 153 154 |(-42,3 -42,3|-26,3 -26,2| 1,6 16 (-374 -37,4|-23,6 -23,5|-28,1 -28,0|-14,2 -14,2|-37,1 -37,1|-17,5 -16,9
abr-20 | -16,6 -16,6(-15,3 -11,7|-11,8 -11,7| -11,9 -11,5|-68,8 -68,8|-21,0 -21,0(-17,3 -17,3|-51,0 -49,7(-25,2 -25,1|-29,0 -29,1|-17,8 -17,9(-36,2 -36,1| -4,7 -4,8
mai-20 12,2 120( 70 7.1 7,1 7,1 7,3 7,3 |100,6 100,6( 47,1 46,8 | 10,2 10,1|10,7 9,2 |21,6 21,4| 46,5 46,5| 158 158|378 37,5|235 17,3
jun-20 8,6 84 |57 00|06 00| 06 0,1 |486 486|307 30,7| 62 64 (721 731|205 205|285 283|115 11,5|28,5 28,4| 11,5 14,0
jul-20 4,6 45160 -02|-03 -02|-01 -04 (246 246| 44 43| 7,8 79 |250 266|106 10,7| 58 57| 72 7,1 (11,9 119]| 57 6,0
ago-20 2,9 2,9 1,7 -261|-21 -2,6| -2,2 -25 1373 37341 41 {-12 -1,1|-21,4 -22,4| 08 08 |10,6 110 40 4,1 | 81 81| 34 4,0
set-20 0,5 o428 28(-03 -05|-06 -07|-26 -29|-11 -15|22 23|82 85|11 09 |-11 -16| 12 10| 52 52|24 25
out-20 0,9 0,8 1,1 1,4 106 08 0,8 0,7 66 68 |-1,1 -141| 23 2,4 | 66 49 | 3,7 4,2 1,9 1,821 21|48 4802 -05
nov-20 -0,1 -0,4 -2,2 -2,3 3,6 -0,1 2,6 5,6 3,0 1,4 0,6 3,5 -0,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Indlstria
(*) Séries com ajuste sazonal.



Receita de Vendas Comércio Varejista e Ampliado
Revisdo — Més/Més imediatamente anterior*

= a@IBGE |

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica 1BG

Artigos Livros Equip. e Outros Automoveis
_ Combustiveis | Hiper,super, Tecidos, Moveis e & i . o Materiais p . . ! .

Comércio Super e .. , _|farmac, méd,| jornais, . artigos de Varejo motos, Material de

Varejista © prods. hipermercados vestudrioe  |eletrodomést ortop ede revistas e escritorio, uso pessoale| Ampliado artes e construgdo
Ano/més ) lubrificantes | Alimen. Beb. P calcados icos P . . inform e P . P P ¢

perfumaria papelaria doméstico pecas
comum

OUT [ NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV [ OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOV | OUT | NOoV
out-19 0,4 03|24 23|01 00|02 02|12 09|14 13|14 13|01 06|46 45|18 18 (09 09|25 26| 34 28
nov-19 0,7 1,1 100 02| 11 11 1,3 i3 (02 10|02 08|47 39|90 -73|(49 44|01 24|03 -02(-33 34|01 1,0
dez-19 0,3 02137 36|06 06 0,7 07 (-1,8 -21(21 19| -16 -1,2|165 139|(-91 -87| 04 -14|00 01 (-29 -29]|-04 -03
jan-20 -0,5 05| 1,2 1,2 | 2,1 -21 | -2,2 -2,2 0,8 o6 | -1,8 -1,8 | 0,2 o4 )-01 -081|-21 -20]| 04 0,4 0,8 0,7 8,1 8,1 1,5 1,3
fev-20 0,7 06 | -07 -06 | 23 2,3 2,5 2,5 1,0 0,7 1,4 1,3 1,7 1,7 | -3,2 -321|-03 -041{ 29 3,2 0,7 0,7 | -05 -0,5 1,6 1,6
mar-20 | -1,0 -0,9 |-12,7 -12,7| 15,0 15,0| 15,8 15,8 |-42,3 -42,0|-27,3 -27,2| 1,5 1,5 |-42,4 -42,3|-23,9 -23,9|-27,9 -28,0|-12,0 -12,0|-35,5 -35,5(-18,2 -18,0
abr-20 | -17,2 -17,2(-24,5 -24,5|-10,4 -10,4| -10,8 -10,8 |-68,8 -68,5|-21,9 -21,9(-19,8 -19,8|-44,9 -44,4|-25,6 -25,6|-29,7 -29,4|-16,7 -16,6(-34,2 -34,2| -4,3 -4,4
mai-20 | 11,5 11,4| 1,4 15| 72 7,2 7,9 7,9 |984 963|507 506 94 95 |100 9,5 (258 26,0|46,1 454|153 152|356 356 23,4 23,6
jun-20 8,5 8,4 |10,8 10,8 | 1,5 1,5 1,7 1,7 49,3 49,0 31,6 31,3| 7,1 72 1704 68,7231 229|224 22,6| 10,7 10,7 | 24,9 249 | 12,8 12,7
jul-20 5,5 55 (11,8 11,8| 0,5 0,5 0,5 06 |241 239|53 53|84 85 |246 268|123 125|115 11,2| 81 8,1 |16,2 16,1| 6,3 6,2
ago-20 3,6 36 125 26|-08 -08| -10 -1,1 |36,2 363| 44 44 |-10 -09|-215 -246|19 19| 84 81|50 49|65 66| 52 50
set-20 1,9 1,8 | 45 45| 25 25 2,4 24 (-21 -24(05 02122 23|79 13831 31|41 37|21 21| 47 47 | 46 4,5
out-20 2,0 20| 1,4 1,7 | 2,7 2,7 2,9 2,8 68 70|01 -02|24 25|69 38|50 53|28 25|31 31|61 62|18 1,2
nov-20 1,1 2,0 -0,8 -0,9 4,0 0,5 2,9 20,3 3,1 1,4 1,6 5,5 1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Indlstria
(*) Séries com ajuste sazonal.



