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PESQUISA MENSAL DO COMERCIO  &/BGE

Objetivo

Produzir indicadores que permitam acompanhar a evolucao conjuntural do
comércio varejista e de seus principais segmentos.

Variavel Investigada

Receita bruta de revenda, definida como receita bruta mensal proveniente da
revenda de mercadorias, que deflacionada por indices especificos de precos
(IPCA), utilizados como deflatores, se estima um indice de volume de vendas.

Pesquisa por amostra

Representada por um conjunto de 5.700 empresas com cobertura para
as 27 UFs.

e  empresas formalmente constituidas
e sediadas no Territério Nacional
e  em situacdo ativa na Pesquisa Anual de Comércio — PAC

. possuir 20 ou mais pessoas ocupadas na PAC



Resumo

Novembro 2015

&<IBGE

MES/MES ANTERIOR (1) |

MES/IGUAL MES DO ANO
ANTERIOR

ACUMULADO

|
ATIVIDADES F

| Taxa de Variagao (%) Taxa de Variacdo (%) Taxa de Variacdo (%)
I SET ouT NOV SET ouT NOV NO ANO | 12 MESES
l
COMERCIO VAREJISTA : -0,2 0,5 15 : -6,3 -5,7 -7,8 -4,0 -3,5
| |
Combustiveis e lubrificantes .08 -2,7 -0,3 | -8,5 -11,4 -12,0 -5,8 5,1
[
. o . | I
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e | 05 18 15 22 0.4 57 2.4 2.3
fumo | |
|
Tecidos, vest. e calgcados | 14 1,4 06 | -12,9 -10,5 -15,6 -8,4 -7,6
| |
Méveis e eletrodomésticos : 0,3 0,9 6,9 -18,3 -16,1 -14,7 -13,5 -12,3
| |
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria ! -1,0 1,6 1,2 | -1,2 -0,4
|
|
Livros, jornais, rev. e papelaria I -1,6 0,1 -0,7 | -14,8 -9,3 -18,6 -10,4 -10,3
|
. o o | |
Eqmp..e m:alt. para escritério informatica e 1,9 10,0 17.4 97 25,0 56 0.1 0.9
comunicacao | |
Outros arts. de uso pessoal e doméstico : -2,7 -1,0 4,1 | -7,0 -9,0 -4,8 -0,3 0,7
I
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO a7 -0,1 0,5 | -11,5 -11,9 -13,2 -8,4 -7,8
I
| |
Veiculos e motos, partes e pecas I -4,3 -1,1 1,2 | -21,7 -23,9 -24,5 -17,6 -16,7
I
I
Material de construcao | L7 -3,0 06 | -12,7 -15,8 -13,5 -8,0 -7,3
1




Més/més imediatamente anterior  serie ajustada 2014-2015 &« /BGE

TAXAS DE VARIACAO DO VOLUME DE VENDAS - Indicador més/més imediatamente anterior com ajuste sazonal : PMC Novembro 2015

| : . . Equip.e | o | .
. Hipersuper, i Tecidos, Moveise Amgusf ; .me.s‘ : Materiais p iOutrus atigos: & Veiculos e .
:Combustivels e A L .. ‘farmac, med, ! jomais, ..+ deuso Vargp . Matenal de
Geral  prods. Alimen. : vestuario e eletrodomestic: o i escrtono, ; ) :motos, partes: .
Ana/més  lubrficantes : ; ; : ofopede : revistase . pessoale | Ampliado : + construgdo
no/mes ; i Beb 1 calcados 05 . ¢ informe e | epecas |
: : : { perumaria | papelaria comum | doméstico ! :

204 2015 M4 25 2M4 25 2014 205 M4 205 2014 215 M4 2015 2014 215 2M4 2015 204 2015 M4 2015 014 215
Janeio {01 02010 A0 {01 00 {23 11002 14326 12148 08060 12614 0714 05{27 A6 14 A8
Fevereio | 00 07 | 22 61101 010402 40002 21004 02073 00120 37143 16i44 A5 68 42034 -4
Mago |03 41048 26 {09 22143 49124 33100 10145 2715 0602 02042 49104 5154 04
Moil {3 054 03 P46 15 103 3507 26102 03140 05165 401020 £0005 05123 3441 -4
Mao |04 09102 04107 40143 17119 45115 04118 24101 2416 1704 49044 48103 54
Joho {40 05126 A0 {05 44 {7 46137 46145 1143 40036 20045 0537 A0 {4 340 53
jho |06 44116 A1 {07 A6 {05 43185 23010 0907 45§35 62141 08108 0465 6267
Apsto {15 D817 A4 04 0237 24142 49322 05120 28067 0713 0705 22/48 51i49 26
Setembo | 03 021 05 08 {04 05 {22 44109 03 {07 40|23 A6 40 49138 27104 47|03 43|29 A7
Ouubo | 04 0§ [ 13 27109 18 [ 06 14 A1 03 {10 1638 0148 A00{ 00 4017 01130 A1it1 30
Novembro | 1,7 @ 0403004 A5 35 57 (69); 49 @ 19 07§ 14 1.0 18 59 @ 23 (06)

Dezembo: 28 | 09 02 AT N Y R T & N 7 N 0 SN ' N Y R B

Fonte: [BGE

Volume de Vendas - Sénies com ajuste sazonal (Base: 2011=100)



Novembro 2015/ Outubro 2015 &S IBGE

Equip. e mat. para escritorio, informatica e comunicagao — 17 4(-100)
Maveis e eletrodomésticos 4— 69 ©9
Outros arts. de uso pessoal e domestico 4— 4,1 @0
Comeércio varejista A- 15 ©9

VGICU'OS e mOtOS, parteS e pegaS . 1,2 1.1) Comércio Varejista

3 negativas
5 positivas

Arts. farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria M 1209
Material de construgéo 06 0

Tecidos, vestuarios e calcados 06 e Comércio Ampliado

3 negativas
7 positivas

Comercio varejista ampliado 05 con

Combustiveis e lubrificantes  «2n 03 |

Livros, jornais, rev. e papelaria oy -07 W

Hiper, super, prods. aliment., bebidas e fumo «® -15 !

*Resultado do més anterior



Indice de Média Mével Trimestral (%) S2IBGE

Grafico 1 - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Ponto mais alto da série (nov/2014) IBF = 118,4
Ponto atual da série (nov/2015) IBF = 110,3



Indice de Média Mével Trimestral (%) S2IBGE

Grafico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Indice de Média Mével trimestral (%) sSIBGE

Grafico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mdvel Trimestral
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Ponto mais alto da série (ago/2012) IBF = 115,1
Ponto atual da série (nov/2015) IBF = 97,3




Indice de Média Mével Trimestral (%) S2IBGE

Grafico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Média Movel Trimestral

Veiculos e motos, partes e pecas

Material de construcéo

Combustiveis e lubrificantes

Livros, jornais, rev. e papelaria

Comércio varejista ampliado

Qutros arts. de uso pessoal e domestico
Tecidos, vestuarios e calcados

Hiper, super, prods. aliment., bebidas e fumo
Comércio varejista

Arts. farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria
Equip. e mat. para escritorio, informatica e comunicagéo

Maveis e eletrodomesticos

Zm
Novembro 2015 / Outubro 2015 &SIBGE
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Pesquisa Mensal do Comércio &2IBGE

Evolugédo do volume do comércio varejista - Série original
Dezembro/Novembro 2000-2014

dez-nov dez-nov dez-nov dez-nov dez-nov dez-nov dez-nov dez-nov dez-nov dez-nov dez-nov dez-nov dez-nov dez-nov dez-nov
00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14

——Geral =—=—Moveis e eletrodomésticos —#=0utros artigos




Resultados para Novembro 2000-2015 &2IBGE

Taxa de variacao do volume de vendas do Varejo
Més/Més anterior

Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Evolucdo do volume de vendas do Comeércio Varejista
Més/Igual més do ano anterior
10,3
9,0 8,5 22 e, B4 .
6,2 5,0 5,1 ’ ’
1
0,0 ,4
- 0.2
-2,4
Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015



Resultados para Novembro 2003-2015 &2IBGE

Taxa de variacdo do volume de vendas do VVarejo Ampliado

Més/Més anterior

-4,8

Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov Nov
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Evolucdao do volume de vendas do Comeércio Varejista Ampliado
Més/Igual més do ano anterior

16,2 17,0

7,2

3’1 .

6,0

-2,4

-13,2

Nov 2005 Nov 2006 Nov 2007 Nov 2008 Nov 2009 Nov 2010 Nov 2011 Nov 2012 Nov 2013 Nov 2014 Nov 2015



. -
Composicao da taxa Novembro 2015/ Outubro 2015 &2IBGE

| COMERCIO VAREJISTA

' COMERCIO VAREJISTA

Veiculos e motos, partes e pecas

Material de construcao -13,5

[ AMPLIADO
. F e — — — — — — — — — 4 - - — — — — — — — — -
Atividade . .
Vi S I Taxa de Composicdao | Taxa de Composicao
I variacao absoluta da | variacdo jabsoluta da taxa
b (%) taxa (p.p.) ! (% (P-p.)
| ]
Taxa Global : -7,8 -7,8 : -13,2 -13,2
| |
Combustiveis e lubrificantes I 12,0 @ I .12,0 0,7
| |
. . _ . | |
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e | 57 | 57
fumo | ' | '
| |
Tecidos, vest. e calgcados | -15,6 | -15,6 -0,8
| |
Mobveis e eletrodomeésticos : -14,7 : -14,7 @
| |
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria ' 2,0 0,1 ' 2,0 0,1
| |
| |
Livros, jornais, rev. e papelaria I -18,6 -0,1 I -18,6
| |
. ey 2 = . P | |
Eqmp..e m~at. para escritdrio informéatica e | 5.6 0.1 | 5.6
comunicacao | |
. | |
Outros arts. de uso pessoal e domeéstico | -4,8 -0,5 | -4,8
| |
| |
| |
| |
| |
| |

-0,1
-0,1
-0,3
-24.,5 @
(12)




Indicador Mensal Série de volume de vendas 2014-2015 &2IBGE

TAXAS DE VARIAGAO DO VOLUME DE VENDAS - Indicador Mensal : PMC Novembro 2015

: : : - | Equip. e
: Hiper super, i Tecidos, | Maveis e Artigos | Outros

: . . Livrog, jormais, | Materaisp @ ° : . v Veiculos e . |

+ Combustiveis ; L .. ifarmac, méd,: ) o .,.p D oatigosde @ Vareo ! i Material de

Geral 7 :prods. ¢ vestudroe :eletrodoméstico: oorevistase ¢ escrtdrio, : . imotos, partes e N

Ano/mas | :2 lubrificantes: . : : | ortopede o uso pessoaler  Ampliado 1 construgdo
noimes : i Alimen. Beb.: calcados 5 : perumasia papelana | informe : pecas |

i doméstico
comum | ;

D24 2015 52014 2015|2014 2015 52014 2015 52014 2015 52014 M5 2014 205 24 2015 52014 M5 L oMe 205 014 M5 e 2015

e |64 05 68 42 056 0230 07165 34 B9 50003 89 38 20M0 4547 4916 M3 44 2
Ferio | 67 33 {140 00185 48|72 15 {04 0743 1848 63 172 82 |69 31|83 4|43 28 167 28
Mo A 0342 20028 20073 4203 68193 W3] 83 59 40 23135 #7146 08 B9 3 13 2
Al 67 3316 20101 20 52 15 26 5384 621108 9 46 25 (83 07101 83 M0 493158 41
o |46 4521 A4 27 20020 1382 M5iM2 18 32 MBId5 A5 10 02} 07 A4l 65 B 1B A
arho 08 27127 4708 27125 45101 86178 5825 S5 T4 179 1360 36 [T 68 45 14
Who (03 39143 43100 27140 81092 4B 70 1905 S0 (44 52145 0349 70 05 B33 14
o A0 69104 1145 4848 T{75 86172 11183 M5 67 13142 28] 67 86 M4 18647 82
Swomt | 05 63129 45 49 22100 19101 304 42 07 MBI 97 58 10142 #5457 41 07
owbo {22 57122 4119 04 05 05 A8 61198 0446 83 {03 20 82 90} 23 M9 M2 BI A2 M5
Noembo| 14 1801 20044 5718 56123 7160 20 52 M6 66 56 (17 48] 24 12|95 25 24 1

Dezembro | 03§20 49 i34 i34 80 |93 BV TR Y TR

Fonte: [BGE
Volume de Vendas - $éries com ajuste sazonal (Base: 2011=100)



s<IBGE
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Comercio Varejista — Indice mensal (%)
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s<IBGE
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Comercio Varejista Ampliado — Indice mensal (%)

elyewnyaad
9p @ ‘do1Jo ““paw ‘sodilngydewdel Sy

od13s2wop
9 |eossad osh ap ‘syie sosinO

-4,8(-0.0

oededlunwod 9 edijewJo}ul
‘014031142s9 eded "jew 3 ‘dinb3

owny a
sepigqaq ‘““usawije ‘spoud ‘uyadns ‘uadiH

-5,7 (04

-5,6(-25.0)

-12,0 (11,4

sajuedlylign| 3 SI9AIISNqWIO)

opeljdwe ejsifaien opI2wWo)

o
™

o
- I

OWUDLHWCOU 9p |eluajeN

\/
o
—
N

o

-
o
i

]
@
Lo
—
-
(o)
-
on
-

SOJ11S2WOPO0II3|D D SIBAON

sope3|ed 3 SOlIEN1SAA ‘SOpPIdd|

15,6 (105 LHTCOY

elyejaded o "AauJ ‘sieudof ‘SOUAI

18,69

sedad o sojued ‘sojow 3 SO|NJI9A

1 (o]
-24,5 (-23,9)

*Resultado do més anterior

4,0
0,0
-4,0
-8,0
-12,0
-16,0
-20,0
-24,0
-28,0




Indicador Mensal do Comércio Varejista &2IBGE

Novembro 2015/ Novembro 2014

-7,8%
%

Principais impactos (respondem por cerca de 91% da taxa global)
*Hiper, super, prods. aliment., bebidas e fumo (-5,7%)

*Moveis e eletrodomésticos (-14,7%)

*Tecidos, vestuarios e calgados (-15,6%)

«Combustiveis e lubrificantes (-12,0%)

Fatores de influéncia:

*Evolucao dos precos acima dos 10,5 % em 12 meses do IPCA3
» combustiveis (20,6%)
» Alimentacdo no domicilio (11,5%)

*Restri¢do ao credito
taxa de juros do crédito as pessoas fisicas de 28,0% a.a em nov/2014 para 38,7% a.a em nov/2015?

*Reducéo da massa habitual real de salario: de 3,0% em nov/2014 para -12,2% em nov/2015?

*NUmero de trabalhadores com carteira assinada: estabilidade em nov/2014 para -4,6% em
nov/20152

Fonte: () BANCO CENTRAL: (3 IBGE/COREN. (3IBGE/COINP



Pesquisa Mensal do Comércio &2IBGE

IPCA alimentac@o em domicilio em 12 meses X Volume de vendas mensal de hiper,
supermercado, prods. alimenticios, bebidas e fumo
(Base:igual més do ano anterior)

Janeiro
Fevereiro
Setembro

Outubro
Novembro

—o—|PCA alimentos em domicilio ==#==\/ol Hiper Super




Indicador Mensal do Comércio Varejista Ampliado &/BGE

Novembro 2015/ Novembro 2014

-13,2%
N

Principais impactos (respondem por cerca de 85,6% da taxa global)

*\eiculos e motos, partes e pecas (-24,5%)

*Hiper, super, prods. aliment., bebidas e fumo (-12,0%)
*Material de Construcao (-13,5%)

*Moveis e eletrodomesticos (-14,7%)

Fatores de influéncia
Menor ritmo da atividade econdmicat

*Restri¢do ao credito
taxa de juros do créedito as pessoas fisicas de 21,3% a.a em nov/2014 para 38,7% a.a em nov/20152

*Reducéo da massa habitual real de salario: de 3,0% em nov/2014 para -12,2% em nov/2015?

Fonte: (1)IBGE/CONAC: () BANCO CENTRAL: (3 IBGE/COREN



Analise trimestral X Out-Nov 2015

Comeércio varejista

Combustiveis
Hiper, super, prods., bebidas e fumo
Tecidos, vest. e calcados
Moweis e eletrodomeésticos
Artigos farmacéuticos
Livros, jornais, rev. e papelaria
Equip e mat. para escritorio
Qutros arts. de uso pessoal

Comeércio varejista ampliado
Veiculos e motos, partes e pe¢as

Material de construcéo

(Base:igual periodo do ano anterior)

&<IBGE

2015
1°tri 2°1ri 3°tri Out-Nov
-0,8 -3,5 -5,7 -6,7
-4,0 -2,4 -6,6 -11,7
-1,3 -2,2 -3,2 -3,0
-3,0 -6,7 -11,5 -13,2
-6,7 -16,0 -16,6 -15,4
58 4,5 0,6
7.8 9,1 -13,2 -14,3
16,9 3,1 -1,5 -15,3
7,7 0,3 -3,2 -6,9
-5,3 -1,5 9,3 -12,5
-14,8 -16,5 -16,9 -24,2
-4,3 -5,0 -9,7 -14,7




Comercio Varejista — Acumulado no ano (%)
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i
Acumulado jan-nov (%) &SIBGE

Comercio Varejista Ampliado
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Sintese de resultados &2IBGE

Evolucdo do volume de vendas do Comércio Varejista segundo os indices
Mensal e Acumulado dos Gltimos 12 meses

Mensal e==ll==12 meses

Variacao percentual
(@)

-10 -
nov-13 jan-14 mar-14 mai-14 jul-14 set-14 nov-14 jan-15 mar-15 mai-15 jul-15 set-15 nov-15



Sintese de resultados

Atividades

Comércio varejista

Combustiveis e lubrificantes

Hiper, super, prods alim., bebidas e fumo

Tecidos, vestuario e calgados

Moveis e eletrodomésticos

Arts. farmacéuticos, med., ortop. e de perfumaria

Livros, jornais, revistas e papelaria

Equip. e mat. para escrit., info e comunicagéo

QOutros arts. De uso pessoal e doméstico
Comérco varejista ampliado

\eiculos e motos, partes e pe¢as

Material de construcéo

&<IBGE

Pesquisa Mensal do Comércio - Brasil - Taxas Acumuladas em 12 meses*

Base:lgual periodo do ano anterior

2001 | 2002 | 2003 [ 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015*
16 07 37 92 48 62 97 91 59 109 67 84 43 22 35
28 56 43 47 74 80 51 93 08 66 15 69 63 26 51
04 -18 49 72 31 75 64 55 83 89 40 84 19 13 23
6 13 31 47 58 20 106 48 27 106 36 35 34 11 -6
13 06 09 264 160 102 154 151 21 183 166 122 49 06 -123

72 60 38 90 133 118 119 97 103 101 90

120 12 11 71111 96 120 59 54 26 -7 -103

100 539 300 296 334 106 243 196 70 69 -17

163 146 174 227 156 84 91 40 93 103 79
31 64 136 99 68 122 66 80 36 17 -78

36 170 72 178 15 72 226 119 111 141 61 73 15 94 -167
25 60 47 107 78 66 157 91 80 69 00 73

*Até Novembro de 2015



Resumo Outubro 2015 = IBGE

Indice més/més imediatamente anterior

Comércio Varejista (1,5%) 22taxa positiva consecutiva
7,0% abaixo do ponto mais alto da série (nov/2014).
Taxas positivas: 5 das 8 atividades

Comércio Ampliado (0,5%) Interrompe sequéncia de trés taxas negativas (perda acum de 4,0%)
-15,5% abaixo do ponto mais alto da série (ago/2012).
Taxas positivas: 7 das 10 atividades

Indice Mensal
Efeito calendario: 20 dias uteis novembro 2015/ 20 dias Uteis novembro 2014.
Comércio Varejista (-7,8%) 8?2taxa negativa consecutiva, mais acentuada desde mar/2003 (-11,4%)
Taxas negativas: 7 das 8 atividades

Comeércio Ampliado (-13,2%) 182 taxa negativa consecutiva, mais acentuada da série histérica
Taxas negativas: 9 das 10 atividades

Indice Acumulado
Comércio Varejista (-4,0%) 102 taxa negativa consecutiva

Comércio Ampliado (-8,4%) 172 resultada negativa consecutiva

Indice Acumulado nos altimos 12 meses
Mantém trajetoria descendente das vendas no comércio, iniciada em julho de 2014 (4,3%)

Comeércio Varejista (-3,5%) 72 taxa negativa consecutiva, aumento de 0,8 pp

Comeércio Ampliado (-7,8%) 152 taxa negativa consecutiva, aumento de 1,0 pp



Revisdo — Indice de base fixa — Série original

Comércio Varejista

Combustiweis e |ubrificantes
Hiper, supermercados, prods. alim, bebidas e fumo
Tecidos, vestuario e calgados
Moweis e eletrodomesticos
Artigos farmacéuticos, méd., ortop., de perfumaria
Livros, jorais, revistas e papelaria
Equip. e mat. para escritorio, informatica e comunicagao
Outros artigos de uso pessoal e domestico

Comércio Varejista Ampliado

Veiculos e motos

Material de Construcéo

&<IBGE

Outubro Revisao out Diferenca
1114 1115 0,1
110,7 110,7 0
1138 113,9 0,1
89,3 90,1 08
98,2 98,2 0
139,9 140 0,1
72,9 72,8 0,1
89,6 88,5 1,1
1259 125,8 0,1
99,8 99,9 0,1
76,8 76,8 0
107,4 107,5 0,1




Revis&o — Série com ajuste sazonal (%) S5IBGE

: : ; : Equip. e
Hiper,super, | Tecidos, i Maveise : Arigos farmac, | Livios, jomais, | Materiais p :
prods. | vestudrio e | eletrodomésti: méd, otop e de | revistase | escritdrio, :

Outros artigos !
: deuso Varejo
i pessoale : Ampliado
{ doméstico !

{Combustiveis e|

;Iubnﬁcantes EAIimen.Beb.é calgados | cos | pefumaria | papelaria i informe

camum

: Automdveis, |

: i Material de
imatos, partes | .
: t construcao |

Epecas |

. Geral
Ano/més

L OUT NOV | OUT WOV | OUT NOV : OUT NOV | OUT NOV | OUT WOV § OUT NOV | OUT NOV | OUT NOV | OUT NOV i OUT NOV | OUT NOV

out-14 505 é 13 §1ﬂ EUA ;-LB E 08 é 30 é?j EUA 515 531 511

nov-14 ézn Lré 04 04 éﬂﬁ 04 543 155 8.1 aré 05 -usé 113 119 533 14 533 10 523 18 ésn 59 éaﬂ 23§
du44§-1u Qﬁé 09 09 éﬂj Y. é%ﬂ Jﬂé-ﬂj -mﬂé 12 -usé-mn 17 éﬂﬂ 555 33 ﬂ]é 44 4ﬁ§ 98 e;é 09 L1§
jan-14 éun uzé 10 A0 éﬂj 0.0 §1ﬂ 115 13 L4§ 13 12 é-ua 03 EHJ uﬁé 03 n;é 05 ﬂﬁé A7 4ﬁ§ 18 4ﬁ§
fov-15 é-ur n;é 51 51 énz 01 §4ﬂ 4ﬂ§ 21 21 é-ua 02 é 0.0 uué 29 ﬂ]é 17 Lsé 14 455 47 425 12 4A§
mm45§-t1 415 26 26 EQQ 22 éQﬂ 455-&3 -13§ 10 Lué 26 27 éﬂﬁ 06 éﬂﬁ nzé 19 435 51 515 05 ﬂA§
am45§ 05 -usé 03 -uaé 16 Lsé 33 355 28 26 é-ua -u3§ 04 -uaé-mﬁ -mjé 47 5ﬂ§ 05 05 532 34 545 14
mmJEE-LU nai 04 04 §4ﬂ 4n§ 17 L?E-La -155 05 -u4§ 24 24 é?ﬁ 24 512 17 543 19 545 435 §2 £A§
jun-15 éﬂﬁ -usé-tu 4ﬂ§ 04 045 16 455-15 -LEE 0.1 -u1§ 11 A0 525 Qﬂé 07 ﬂﬁé 11 4ﬂ§ 34 345 50 aa§
jul-15 545 -145-11 415 15 455 14 435 24 23 E-us 09 E-Lz 15 éﬁj 2 541 08 EUA 04 552 62 iza aﬂ§
amwsé-ua nﬁi 14 14 inz 02 EQA 445 21 435 05 usé 27 28 éua 07 éﬂﬁ HJE 22 225 1 615 26 Qﬁ§
set-15 inﬂ 02 é-&a -uaé 04 05 5-14 445 02 u3§ 40 10 é-td -Lsi 25 -Lsi-&1 QJE 16 -LTE 42 43 E-L? 47
out-15 505 usi 26 27 Ezﬂ 18 §1a 14 Enﬁ 09 é 15 16 E 07 u1§ 92 -mﬂé 06 4ﬂ§ 0,1 ﬂjé 09 415 29 eﬂ§
novt5 | 5 2 A5 06 | 6o | 2| 27 74| 41| 05 | 2| 05

Fonte: IBGE
Volume de Vendas - 8énies com ajuste sazonal (Base: 2011=100)




Revisao — Serie com ajuste sazonal (%)

;Cumbusti\reisé Hiper super,
- i prods.

e lubrificantes Alimen. Beb.

[ OUT  NOV | OUT NOV | OUT  NOV |

Tecidos,

¢ yestudrio e

calcados

ouT

NOV |

Wéveis e

ouT

‘eletrodoméstic | r
! 1 ortope

| perfumaria

NOV |

ouT

NOV i

:Livros, jomais,
i revistas e

papelaria

ouT

NOV

Equip. e

Materiais p !
' escritdrio, !

infarm e
comum

ouT

NOV |

ouT

Qutros artigos
P odeuso
| pessoal e
| doméstico |

NOV |

Varejo

ouT

Ampliado

NOV

¢ Automdveis, |
:motos, pares:

&<IBGE

Material de

© construgdo
epecas | |

OUT  NOV | OUT NOV

atth 06 03 12
oeth |25 20102 02103 04
dezth {29 27100 01i05 05
it i 10 11549 09% 10 10
Befs | 04 05149 43105 05
me-ts |06 07187 57048 18
a5 03 0308 08128 28
mits {01 01192 92142 o1
5 {06 05107 0811 10
RS P04 04103 02§02 92
aots E 01 011407 4703 03!
setfs | 02 0304 04010 10
atfs 12 13125 26121 20

nov-15 | 23 | 03 0.2 |

02

49
-4

0.9
1,0
4.1
29
1,0
1,6
1.9
1,0
23

03
07

09
02
06
04

Y
20

09
03
i
04

04
20 |

25

98
06
06
24

06

0.3
0.3

20

0.7

12.75
74
08
07
25
06
21
0,1
07
21
08
09
03 |

60

0.8
6,5
79
2,7
-3
8.1
14
0,7
6.7
0.9

-1.9
9.1

47
78
36
28
73

0.9
21
10
06
21
0.1
47
25
0.8
06

08
14
08

22
06 |

02
48
27
09
05
12
07
46

08
35

4.6
04

04

1.5
03
0.9
0,0
0.8

1.2
04

28
40
04 1,
04

1.5

03
08
01
07
11
12

04 | 1.

Y

3 20

60 61 i-03 04
93 93141 a1

35 -35 08 038
4.4 22 22
6 37 03 03
-39 -39 A7 16
300 -3 03 02
[ A0 10
68 68 18 138
38 -38 16 -6

09 03

Fonte: IBGE
Feceita de Vendas - 8énies com ajuste sazonal (Baze: 2011=100)
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